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RIJEC NACELNIKA

Strateder plon razvoqa turtzma Optane Jasentce temedgnt ge dokument za provodenge
turtstadke polatake cozvoja 1 donofenje oduka trgeda Lokadne samouprave vezanih
vz turtstadlr razvog Optine Jasemice u Zodarsko] upaniga. Lokadna cazvoqna

strategrja Optane Josentce Je usklodena sa ctljevima cozvoja u europskam,

nactonadnam, regronadmim 1 stratedkam dokumentima.

Koz o Strategigu tuctzma Optine Josentce za razdoblge od 20 (77.-2022 Zelamo kroz viztqu, mustju 1 cilqeve
Strategije ostvartte temed za buduct azvo] nage Optane. Optana Jasemice podcozunigeva Josemice — staro sedo,
MasLentcu, Rovanjsku, Zaton Obrovadka 1 Modrig, te Podvelebitslr napuétent zaseoct (Zelentkovac, Viudipolie, Bobija,
Glovica Katnjosta, Rupine, Nadbrina, Busonge) 1 seoskr tradictonadmi stanovt (Gomga 1 Donja Bukva, 2agelovac,
TJavonik, Prosina, Pragine, Ripitte, Olacijac, Kapljuv, Stolac, Stoza, Veliko Libinge, Madd Alan), tu Je Joé manjih
z0seoka 1 seoskth tradictonadnth stanova, ali adrunistratimno gledano to je ukupan prostor na kojem se protefe nada

Optina.

Velak brog naéth Z1telja vezon Je uz ugostatedgstvo, ada posljedngih godina previadava apartmantzactia koo glama
dgelotnost u tuctznu. Tome u petdog govort 4 Einjentca da fe u protekdog godanu na podeuéqu Optane Jasentce zobtdjeseno
cea. 200 000 notenga. No ugostatedjstvo 4 apartmanizactia misu Jedint moded koja prepoznagemo kao svoqu turtstatku
buducnost, u planu tmamo tzgcadits tematskr pack Wiinetou, a s tam projektom ostuarugu se potrebe sporteko=
rekceacigskoy , gospodarckog (turizam) 1 kultumog codrsoga. U buduénostt takoder plantramo promociju péedarstua 1
kozarstva, glavmih poljopciveednth geana koje tmagu vedak gqospodarskr znaleq za nage podeucie, te promoctju protzvoda

navedenth djedatnosts u prvom redu meda 141 stea.

Noglogavam da je ovaqg Stratedks plan cazvoja tuctzma Optane Jasemce tzuzetno bitan ger br trebao data odgovor na
pitange kakov Cemo turtzam razvajota u razdobdgu do 2022 godine, o tokoder defintrata ponudu, ljuine aktimostt 1

njthove nosttedse, koo 1 1zvore 1 naéin privlatenqa sredstava potrebnth za rozvoq.

Na kroqu svama kogt su dadd svoq dopeanos u 1zrad ovog dokumenta ovim putem 1skeeno zalwoadgugem te se nadom 1 pozivam
nage sumjestane 1 sve dobronanmyeme Lqude 1z Optane Jasentce da prate provedbu projekata 1z stratestfe, svogim tdejoma

1 tmctjativama aktamo sudjedugu u ngenog readazactgi na dobrobtt svaqu nas 1 cijelog nageq kraga.

OPCINSKL NACELINIK

Martin Barttewts



UVOD

Strategija razvoja turizma OpcCine Jasenice je planski dokument izraden za sektor turizma s
ciliem ucinkovitijeg i boljeg upravljanja turistickim potencijalima. Ona se odnosi na razdoblje
2017. - 2022. godine te je uskladena sa vazecéim strateSkim okvirima na nacionalnoj razini.
Finalni output procesa planiranja sazet je u ovom dokumentu koji je strukturiran na sljedeci
nacin:

- Uvod

- Koristeni metodolo$ki pristup

- Analiza stanja

- SWOT Analiza

- Strategija razvoja

- Smjernice uspostave modela upravljanja turizmom

- Baza prioritetnih projekata u Opcini Jasenice

- Akcijski plan sa terminskim planom provedbe projekata od strateSkog znacaja

- Okvir za pracenje i vrednovanje

- Prilog: Izvje$¢e o provedenom savjetovanju sa zainteresiranom javno$cu

Analiza stanja poglavlje je koje obuhvaca pregled trenutnog stanja i klju¢nih parametara u
pogledu opcéeg profila opéine, resursne osnove, manifestacija i gastronomije, turisticke
infrastrukture, turistickih pokazatelja i turistiCkih proizvoda. Poglavlje je zaokruzeno sintezom
zaklju€aka provedene Analize stanja unutar poglavlja 1.3. Razvojne mogucénosti i ograni¢enja.

Na temelju identificiranih razvojnih mogucénosti i ograni¢enja, provedena je SWOT analiza
kojom su se precizirali interni (snage i slabosti) i eksterni faktori (prilike i prijetnje) koji mogu
potencijalno utjecati na razvoj turizma i valorizaciju svih prepoznatih potencijala u okviru
Analize stanja.

U okviru strategije razvoja konkretizirani su koraci razvoja turizma na podrucju op€ine u formi
vizije, misije, specifiCnih ciljeva, prioriteta i strateSkih mjera. Kako bi se osiguralo dostizanje
postavljene vizije predloZzene su smjernice uspostave modela upravljanja turizmom, definirana
je baza prioritetnih projekata u Op¢ini Jasenice i izraden je akcijski plan sa terminskim planom
za njihovu provedbu. Takoder, u svrhu koordinacije i kontrole provedbe strategijom
predvidenih projekata i u konaénici ispunjenja Zeljene vizije izraden je i okvir za pracenje i
vrednovanje sa preciziranim indikatorima i izlaznim pokazateljima za sve strateSke projekte.



KORISTENI METODOLOSKI PRISTUP

Strategija razvoja turizma Opcéine Jasenice predstavlja krovni sektorski dokument u turizmu
kojim se definiraju dugoro¢ne smjernice za njegov razvoj do kraja 2022. godine. Detaljnom
analizom trenutnog stanja za koju su podaci prikupljeni tzv. ,desk research® metodom,
odnosno pretrazivanjem relevantnih internetskih stranica i izvora, te ,primarnim istrazivanjem*
direktnim prikupljanjem podataka od predstavnika Opcine Jasenice i Turisticke zajednice
Opcine Jasenice izradena je Analiza stanja. Ovlasteni predstavnici Opéine su u koordinaciji
sa tvrtkom angaZiranom za izradu Strategije prema standardiziranoj metodologiji prikupili
podatke Kkoji su sazZeti i oblikovani prema zahtjevima Op¢ine.

Na temelju izradene Analize stanja relevantni zaklju€ci usko vezani uz sektor turizma grupirani
su unutar SWOT analize koja predstavlja alat identifikacije dvije kljucne skupine faktora: interni
faktori (snage i slabosti) i vanjski faktori (prilike i prijetnje).

S obzirom na to da su temeljna nacela izrade dokumenta transparentnost i participativnost, u
dijelu koji se odnosi na definiranje strateSkih odrednica razvoja turizma omoguceno je
uklju¢ivanje lokalnog stanovniStva sudjelovanjem na radnim skupinama kako bi se sve
mogucnosti razvoja turizma adekvatno valorizirale.

Na temelju izradene Analize stanja i SWOT analize u suradnji sa lokalnom zajednicom
definirana je i vizija koja predstavlja idealnu sliku Jasenica u buduénosti u segmentu turizma.
Iz vizije proizlaze tri cilja i ukupno 31 mjera €ijom realizacijom ¢e Jasenice dostii viziju i
pokrenuti kota¢ razvoja turizma.



1. ANALIZA STANJA

Analiza stanja predstavlja prvi korak u izradi Strategije te za cilj ima identificirati resursnu
osnovu relevatnu na razvoj turizma na podrucju Opcéine Jasenice, a koja je ujedno osnova i
za SWOT analizu u kojoj ¢e se sistematizirano prikazati interni (snage i slabosti) i eksterni
(prilike i prijetnje) ¢imbenici razvoja.

Analiza je strukturirana na nacin da prikazuje opéi profil Opcine Jasenice i identificira klju¢ne
elemente resursne osnove, manifestacije i atrakcije koje su aktualne na podrucju Opcine,
kvalitetu turistiCke infrastrukture, turistiCcke pokazatelje i turisticke proizvode koji su kreirani i
tvore ukupnu turistiCku ponudu. Takoder, u okviru ovog poglavlja analiziraju se op¢i profil
makro okruzenja te trendovi u turizmu s ciliem identifikacije potencijala u kreiranju
jedinstvenog turistiCkog proizvoda koji ¢e biti komplementaran sa trendovima u okruzenju i
trendovima koji su aktualni na svjetskoj razini.

1.1. Op¢i profil

Opc¢ina Jasenice smjeStena je u srediSnjem dijelu Zadarske Zupanije koja administrativno
pripada Jadranskoj Hrvatskoj (NUTS' Il regija) i geografski sjevernoj Dalmaciji. Opc¢ina
Jasenice nalazi se na obali Novigradskog mora gdje grani¢i sa OpCinama Posedarje i
Novigrad te na kopnu sa Gradom Obrovcem i Opéinom Starigrad. Prostorni smjestaj OpcCine
prikazan je na sljedecoj slici.

Slika 1. Prostorni smjestaj Opcine Jasenice u Zadarskoj zupaniji

lzvor: obrada Autora

"' NUTS (fr.Nomenclature des unités territorialess tatistiques hrv.Klasifikacija prostornih jedinica za
statistiku): StatistiCka klasifikacija koja sluzi za prikupljanje, obradu, analizu i publiciranje statisti¢kih
prostornih podataka na razini Europske unije , odnosno viSerazinska klasifikacija kojom se prostorne
jedinice razvrstavaju u razliCite razine temeljem broja stanovnika.



PovrSina Opcine Jasenice iznosi 121,44 km? $to predstavlja udio od 3,32 % ukupne povrSine
Zadarske Zupanije. Opéina je podijeljena na Cetiri naselja: Jasenice i Zaton Obrovacki, te
Rovanjska i Maslenica. Naselje Maslenica ime je dobilo po stoljetnim maslinicima koje su se
uzgajale na obali, a masline su jedan od najznacajnihih prirodnih simbola ovog naselja i odraz
proSlog vremena i aktivnosti stanovnistva.

Indeks razvijenosti OpcCine Jasenice iznosi iznosi 104,07 ¢ime se svrstava u razvojnu skupinu
72 odnosno pripada drugoj €etvrtini iznadprosje¢no rangiranih jedinica lokalne samouprave.

Prema popisu stanovnistva iz 2011. godine Opéina Jasenice imala je 1 398 stanovnika $to
predstavlja 0,82 % stanovnika Zadarske Zupanije. Od 1 398 stanovnika evidentiranih na
popisu 2011. godine razmjeran je udio muskaraca i zena. Nadalje, dostupni podaci Drzavnog
zavoda za statistiku pokazuju da je na posljednjem sluzbenom popisu bilo evidentirano 65 %
radno sposobnog stanovniStva. Takoder, iz sluzbenih podataka moze se iS€itati da su
stanovnici Op¢ine Jasenice po narodnosti vecinski Hrvati sa udjelom od 96 % u ukupnom
broju stanovnika. Najbrojnija nacionalna manjina su Srbi (42 stanovnika) i Bo$njaci (4
stanovnika). Prosje¢na starost stanovnika iznosi 41,80 godina, $to predstavlja blago
pogorSanje u odnosu na popis iz 2001. godine kada je prosjec¢na starost iznosila 38,60 godina.
NajviSe stanovnika zabiljezeno je u naselju Jasenice (91 %), dok je preostalih 9 % evidentirano
u naselju Zaton Obrovacki. S obzirom na to da je tek od 2014. godine naselje Jasenice
razdvojeno na naselja Jasenice, Maslenica i Rovanjska podaci su dostupni za naselja
Jasenice i Zaton Obrovacki. Ukoliko se promatraju demografski trendovi u posljednjem
medupopisnom razdoblju, moze se uociti da oba biljeZze lagani porast broja stanovnika, to¢nije
naselje Jasenice za 3,92 % i Zaton Obrovacki za 24,76 %.

Prema podacima DrZzavnog zavoda za statistiku u 2011. godini u Opcini Jasenice je bilo
zaposleno ukupno 391 osoba, dok je iste godine prema podacima evidencije Hrvatskog
zavoda za zapoSljavanje bilo nezaposleno 140 osoba. Djelatnosti u kojima je zaposleno
najvise stanovnika su trgovina na veliko i malo te popravak motornih vozila i motocikala (72
zaposlena), gradevinarstvo (66 zaposlenih) i djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane (46 zaposlenih).

Prema podacima koji se odnose na 2018. godinu, na podru¢ju Opcine Jasenice bilo je
registrirano ukupno 90 Poljoprivrednih gospodarstava ( u nastavku: PG) $to ¢ini udio od 1,16
% PG-ova Zadarske Zupanije sa aktivnih 60 ¢lanova. S obzirom na to da geografski smjestaj
Opcine Jasenice, nedostatak plodne zemlje i oStre bure diktiraju i obujam poljoprivrednih
djelatnosti, stanovnistvo ovog podrucja je tijekom povijesti vise bilo orijentirano na sto¢arsku
nego na biljnu proizvodnju.

2 www.narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2017 12 131 3014.html
WWWw.razvoj.gov.hr/




Prometna povezanost jedan je od kljuénih faktora za razvoj turizma u Opcini Jasenice.
Prostorni smjestaj Opcine Jasenice u srediSnjem dijelu Zadarske Zupanije znacajan je
narocito zbog pozicije i uloge u povezivanju hrvatskog sjevera i juga, te postojanja prometne
infrastrukture koja uvjetuje dostupnost destinacije. StatistiCki podaci vezani uz prosjecni ljetni
dnevni promet prikazani su u sljedecoj tablici.

Tablica 1. Prosjecni ljetni dnevni promet na podrucju Opcine Jasenice

Brojacko mjesto/godina 2014. 2015. 2016. 2017.

Jasenice 2671 2771 2898 2943 3 298
Maslenica — jug 36 821 39 446 40 054 44 092 44 222
Zaton Obrovacki 2 563 2870 3752 3 389 3482
Ukupno 42 055 45 087 46 704 50 424 51 002

lzvor: Hrvatske ceste

Na temelju prethodno prikazanih podataka moze se zaklju€iti kako sva brojacka mjesta u
Opcini bilieze znacajan porast u petogodiSnjem razdoblju. U 2018. godini je prosjecni ljetni
dnevni promet iznosio 51 002 vozila §to predstavlja povecanje od 21,27 % u odnosu na 2014.
godinu. Tijekom promatranog razdoblja najveci broj vozila evidentiran je na brojatkom mjestu
Maslenica — jug.

Cestovna infrastruktura koja je od zna¢aja za ovo podrucje je Autocesta A1 (Dalmatina).
Najblizi ulaz na A1 nalazi se na udaljenosti od 5,5 km od Opc¢inskog sredi$ta na ulazu
Maslenica u naselju Rovanjska. Cestovna infrastruktura omoguéava vrlo dobru prometnu
povezanost Opéine Jasenice i sa svim vecim gospodarskim sredistima u Republici Hrvatskoj:
Zadrom (udaljenost od 34,2 km), Splitom (udaljenost od 161 km), Zagrebom (udaljenost od
261 km) i Rijekom (udaljenost od 278 km).

U neposrednoj blizini, na udaljenosti od 31,7 km nalazi se ZraCna luka Zadar u Zemuniku
Donjem koja u 2018. godini biljezi promet od 604 039 putnika. Za obavljanje medunarodnih
letova u Zra¢noj luci Zadar u 2018. godini bilo je zaduZzeno ukupno 7 operatera koji su nudili
usluge letenja za 41 destinaciju.

U Gradu Zadru nalaze se i Luka Zadar (na udaljenosti od 33,8 km od Op¢inskog sredista) i
Luka Gazenica (na udaljenosti od 44,6 km od Opc¢inskog sredista) a u kojima je tijekom 2018.
godine zabiljezen promet od ¢ak 2 351 095 putnika. Luka Zadar povezana je i brodskim
linjama sa Anconom, §to ujedno predstavlja i najkraci pomorski put izmedu Hrvatske i Italije.

Najblizi Granicni prijelaz Licko Petrovo selo nalazi se na udaljenosti od 108 km od Opc¢inskog
sredista.

Jedno od bitnih prostornih obiljezja Opéine Jasenice odnosi se na minski sumnjiva poducja.
Prema podacima navedenima u Programu ruralnog razvoja Zadarske zupanije 2012. — 2014.
u Opcini Jasenice ukupno je 9 332 496 m? povrSine minski sumnjivog prostora, $to predstavlja
udio od 16 % od ukupno minski sumnjivih prostora u Zadarskoj Zupaniji (koja je jedna od
minski najzagadenijin podru¢ja u Republici Hrvatskoj), te udio od cca. 7 % ukupne povrSine
Opcine Jasenice.



Kljuéni dionici koji su relevantni za razvoj turizma na podrucju Opéine Jasenice su Turisticka
zajednica Opcine Jasenice (u nastavku TZ) i Lokalna akcijska grupa Bura (u nastavku: LAG),
te privatni dionici u sektoru turizma - narocito privatni iznajmljivaci.

TZ Opcine Jasenice u 2019. zapoS$ljava dva zaposlena i kontinuirano suraduje sa TZ
susjednih Opcina (Starigrad-Paklenica, Novigrad, Obrovac, Posedarje i Razanac) s ciliem
promocije destinacije podvelebitskog kraja. DugoroCni ciljevi suradnje su izgradnja
regionalnog brenda, jaanje konkurentnosti i prepoznatljivosti destinacije. Rad TZ Jasenice
usmijeren je i na neprestano poticanje i koordiniranje aktivnosti za poboljSanje opCih uvjeta,
unapredenje sadrzaja koji su dostupni turistima tijekom boravka na podru&ju opéine, te
poticanje i iniciranje razvoja i unapredivanje postojeeg turistiCkog proizvoda i iniciranje
razvoja novih turistiCkih proizvoda.
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1.2. Resursna osnovna

1.2.1. Prirodni resursi

Prema Zakonu o zastiti prirode, na podrucju Opéine Jasenice nalaze se tri prirodna zasticena
resursa. Tocnije, radi se o kanjonu Zrmanje od Obrovca do us¢a, planini Velebit koja se jednim
dijelom nalazi na teritoriju Op¢ine Jasenice te Spilja Modric.

Kanjon Zrmanje

Kanjon Zrmanje zasti¢en je 1964. godine u kategoriji Znacajni krajobraz i nalazi se na podrucju
Grada Obrovca i Opc€ine Jasenice. Od ukupne zasti¢ene povrsine koja iznosi 556,71 ha, na
podrucju Opc¢ine Jasenice nalazi se 292,00 ha §to predstavlja udio od 52,45 % u ukupnoj
povrsini zastiCenog podrucja.

Slika 2. Kanjon rijeke Zrmanje

n

Izvor: TZO Jasenice:; Auto: van oric’ -

Planina Velebit

Planina Velebit koja je zasticena zbog iznimnih prirodnih vrijednosti i bioloSke raznolikosti
jednim dijelom se nalazi na podru¢ju Opéine Jasenice. Od impresivnih 203 551,12 ha koliko
iznosi zasticena povrSina planine Velebit ukupno 8 270,28 ha nalazi se na podru¢ju Opcine
Jasenice $to predstavlja udio od 4,10 % u ukupno zasti¢enoj povrsini.

predstavljaju krski velebitski fenomen ukupne duljine od 1 km.

Slika 3. Tulove grede

11



Jedinstvena panoramska cesta - Majstorska cesta predstavlja jedinstveni resurs u pogledu
graditeljske bastine i prolazi ovim podruc¢jem sa kojega se pruza spektakuklaran pogled na
Tulove grede i zadarsko zalede.

Slika 4. Dionica Majstorske ceste koja prolazi pokraj Tulovih greda

Izvor: www.magic-croatia.hr/

Prema narodnoj predaji na stijenama Tulovih greda legli su se zmajevi, a na stijenama su
zZivjele nevidljive Velebitske vile. Osim toga vjerovalo se da je u ovom kr§kom fenomenu medu
stienama svoje dvore imala i Crna kraljica koja je obu€ena u crno donosila srecu.

Impozantne stijene su zbog svoje pojave Cesto sluzile kao filmska kulisa, a od poznatijih
filmova se moze izdvoijiti Winnetou — film o fiktivnom indijanskom poglavici, njemackog pisca
Karla Maya. Tulove grede su poznate kao planina gdje je poglavica Winnetou umro, a hakon
smrti glumca Pierre Brice-a, prvog i najpopularnijeg glumca koji je utjelovio poglavicu
Winnetou, njegova supruga je prosula njegov pepeo po ovom veli¢anstvenom vrhu.

Spilja Modrié
Spilja Modri¢ zastiéena je 1986. jer predstavlja jedinstvenu prirodnu pojavu po koli&ini, vrsti i

oblicima kalcitnih ukrasa i svrstava se u red turistiCki najatraktivnijin lokaliteta ove vrste u
Republici Hrvatskoj. Zasti¢ena je u kategoriji geomorfolo$kih spomenika prirode.

0 « ’!,
Izvor: TZO Jasenice; Autor: Marijan Buzov
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Klima se kao prirodni element ponude na podru¢ju Opcine Jasenice moze promatrati s
aspekta obalnog i planinskog dijela a koji su uvjetovani prirodnim smjestajem OpcCine. Za
obalno podruc&je OpcCine karakteristi¢na je submediteranska klima, dok u sjevernom dijelu koji
se nalazi na teritoriju Juznog Velebite prevladava kontinentalna klima. U sklopu klju¢nih
klimatskih elemenata koji se mogu reflektirati na turistiCku aktivhost neophodno je promatrati
u prvom redu temperaturu zraka, padaline, pojavnost vjetrova i sijanje sunca. Najbliza
meteorolo$ka postaja je Starigrad Paklenica koja biljezi mjerenja od 1992. godine. Od prvog
mjerenja najtopliji je kolovoz sa 27,2 °C, a najhladnija veljaa sa prosjekom od 7,46 °C $to je
karakteristi¢no za obalni dio. Ukoliko se promatraju vrijednosti koje se odnose na viSe predjele
planine Velebit srednja temperatura pada i do 15 °C u odnosu na temperature obalnog pojasa.
Broj sun¢anih dana varira od 115 — 118, dok je broj obla¢nih dana 84 — 90.3

Za ovo podrucje karakteristi¢ni su udari bure od 150 km/h, Sto se uvelike reflektiralo i na biljni
pokrov, poljoprivrednu djelatnost i ostale aktivnosti u zajednici.

Flora i fauna takoder su jedno od bogatstava ovog podrucja, narocito sjeverni dio OpcCine
odnosno Velebit. Raznolikost flore ogleda se prije svega u drveéu (jela, smreka, divlja tresSnja,
divlja kruSka, javor, merala, bijeli jasen i brojni drugi), grmolikim vrstama (poput oskoruse,
borovnice, divljeg Sipka, Smrika, drace itd.), ljekovitom bilju (metvica, gospina trava, smilje) i
endemskim vrstama (planinski stolisniik, kitajbelov oakujac, zimzelena medvjetka, hajnaldova
nevestika, ValdStajnov zvonci€, Hrvatska guSarka, Runolist i ostali). Najzna€ajniji predstavnici
faune ovog podrucja su smedi medvjed, vuk i ris, srna, divlja svinja, jelen, divokoza, tetrijeb
gluhan, sova, dijetli¢, poskok i rodovka.

3 www.opcina-starigrad.hr
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1.2.2. Kulturni resursi

U nastavku se navode i opisuju kljuéni kulturni resursi koji su identificirani na podru&ju Opc¢ine
Jasenice i mogu se transformirati u autentiCan element ponude ovog podrucja. Prije svega,
radi se o0 prepoznatljivim materijalnim kulturnim resursima, te dogadajima i tematskim
festivalima koji predstavljaju nematerijalnu kulturnu bastinu.

Od materijalnih kulturnih resursa istiCu se crkva sv. Frane, crkva sv. Jeronima, crkva sv. Jurja
i okolno groblje koji se prema podacima Hrvatskog registra kulturnih dobara nalaze u
kategoriji nepokretnih dobara.

Slika 6. Crkva sv. Frane

3 e oA =

Izvor: www.ethnodalmatia.com

Crkvu sv. Frane izgradio je austrijski car Franjo |. na obroncima Velebita podno veliCanstvenih
Tulovih greda. Crkva je izgradena u spomen tada novoizgradene Majstorske ceste koja spaja
juznu sa sjevernom Hrvatskom preko Velebita.

Crkva sv. Jeronima sagradena je 1874. godine na mjestu gdje je do tada bila Zupna crkva
Presvetog trojstva. U Domovinskom ratu je minirana na blagdan Sv. Jeronima 1991. godine.
Nakon zavrSetka Domovinskog rata kada se stanovnistvo vratilo na podrucje Opcine, Crkva
je postepeno obnovljena.

U jaseniCkom zaselku Rovanjska nalazi se povijesna starohrvatska crkva sv. Jurja. Smjestena
je uz samu morsku obalu, na glavnhom Zupnom groblju. Sa¢uvana je ‘u svomu prvotnom obliku
polukriza sa karakteristicnom kupolom, u obliku elipse i bavastim svodom. U crkvi je kameni
oltar, prenesen iz zupne crkve sv. Jeronima. Na pro¢elju zapadnog dijela crkvice dize se
kameni zvonik - preslica sa zvonom iz 1896. god. Svojim neobi¢nim izgledom i oblicima crkva
je vrijedan kulturnosakralni spomenik Hrvatskog ranosrednjovjekovnog graditeljstva te je
znaCajan predmet interesa. Struénjaci je datiraju u rani srednji vijek (izmedu 9. i 11. st.) i
svrstavaju u red sakralnih objekata poput Svetog Kriza u Ninu, Sv. Pelegrina u Savru, sv.
Marija u Malom |Zu itd. Danas je crkva Sv. Jurja zastiCeni spomenik nulte kategorije i kulturna
bastina RH.
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Slika 7. Crkva sv. Jurja
~~ ‘

-~

Izvor: TZO Jasenice; Autor: Ivan Cori¢

Teritorijem Opcine Jasenice prolazi i 24 km duga dionica Majstorske ceste (ukupna duljina
iznosi 41 km), koja predstavlja znaCajan resurs graditeljske povijesne bastine. Majstorska
cesta je jedinstvena panoramska cesta koja predstavlja transvelebitsku prometnicu, odnosno
poveznicu izmedu Sv. Roka u Lici sa Obrovcem u Dalmaciji. Otvorena je 4. listopada 1832.
godine.

Slika 8. Majstorska cesta

Izvor: TZO Jasenice: Autor: Ivan Gorié

Znacaj ove prometnice o€itovao se ponajviSe zbog postanskog i trgovackog prometa koji se
odvijao na njoj. Prometnica je u vrijeme kada je izgradena predstavljala osobiti napredak zbog
uvjeta gradenja pa samo ime ceste vuce podrijetlo od njemacke rijeci "meisterstiick" koja znaci
remek.

Na podrucju Opcine Jasenice nalaze se ukupno 64 arheoloSka lokaliteta za koja su Prostornim
planom propisane adekvatne mjere zasStite.
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Izuzev materijalne kulturne bastine Opcina Jasenice, nematerijalna kulturna bastina takoder
je raznolika i prenosi se iz generacije u generaciju, a obuhvaca govorno i folklorno stvaralastvo
u podrucju glazbe i plesa, obi€aje i tradicijska umije¢a poput rukotvorina, te znanja i vjestina
potrebnih za njihovu izradu.

Slika 9. Nastup KUD-a Vila Velebita

Izvor: www.maslenica.hr

Jedan od klju¢nih dionika u pogledu valorizacije kulturnih resursa na podru¢ju Opcine
Jasenice je i Kulturno umjetnic¢ko drustvo ,Vila Velebita“ (u nastavku: KUD) koje je osnovano
2002. godine i broji 20 ¢lanova koji aktivno sudjeluju u radu. KUD je osnovan s ciljem poticanja
i oCuvanija folklorne i etnografske bastine Opcine Jasenice, te njegovanja i promicanja izvornih
jasenickih obiCaja, govora i tradicije. KUD aktivno sudjeluje na manifestacijama u Hrvatskoj i
inozemstvu, a posebno se moze istaknuti suradnja s Narodnim muzejom u Zadru s kojima
organiziraju radionice izrade Cetverokuke koja je tradicijski ukrasni vez nosnji dinarskog
podrucja sjeverne Dalmacije.

Posebno vrijedno kulturno nasliede Opcine Jasenice predstavlja i narodna nosnja koju na
svojim nastupima promovira i lokalni KUD ,Vila Velebita“. Jedna od specifi¢nih manifestacija
je i ,Obnavljamo bastinu — revija rekonstruiranih narodnih nosnji“ na kojoj se sudjelovanjem
2014. godine promoviralo o€uvanje kulturne bastine ovog kraja rekonstrukcijom nosnje.
Rekonstrukcija je izvedena u suradnji sa Etnoloskim odjelom Narodnog muzeja iz Zadra gdje
se ujedno Cuvaju i originalni primjerci nosnje.
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1.3. Manifestacije i gastronomija

Manifestacije

KUD "Vila Velebita" tradicionalno od 2006. godine odrzava vecer tradicijske pjesme i plesa
odnosno veceri folklora. Manifestacija je poznata pod nazivom ,Velebite ne daj magli na se“i
okuplja sudionike iz svih dijelova Hrvatske i susjedne BiH. Manifestacija se odrzava svake
godine u srpnju jo$ od 2006. godine, a posjeti je oko 200 posijetitelja.

Jedna od manifestacije koja se u sije€nju odrzava jo$ od 2005. godine, a koju Opéina podrzava
kao organizator je i memorijalna atletska utrka — Da se ne zaboravi. Utrka se odrzava
povodom obljetnice vojno — redarstvene akcije ,Maslenica“. Utrka starta na Maslenickom
mostu i zavrSava u Novigradu sa ukupnom duljinom dionice od 20 km. U 2018. godini u utrci
su sudjelovala ukupno 92 trkaca.

U kolovozu 2018. godine po prvi puta je odrzan plivacki maraton Novigrad — Maslenica, kada
je na utrci sudjelovalo 37 plivaca. Ukupna duzina koju su natjecatelji preplivali iznosila je 3
700 m, a maraton je organizirao Klub daljinskog plivanja Donat u suradnji sa op¢inama i TZO
Novigrad i Jasenice.

Dobra suradnja nastavila se i u 2019. godini s obzirom da se na ruti Novigrad-Maslenica-
Novigrad odrzalo Seniorsko prvenstvo Hrvatske na 7500 m i CRO CUP maraton. Predvideno
je da 2020. godine start zapoc€inje u Maslenici.

Gastronomija

Opcina Jasenice ima raznoliku gastronomsku ponudu, a specifi¢ne recepture ovog podneblja
navedene su u nastavku:

- Kiselo zelje sa suhom kozovinom: Priprema se na nacin da se kiselo zelja kuha skupa sa
suhim kozovim mesom. Zelje treba biti kiseljeno starim na¢inom samo sa morskom soli.
Kozovina su$ena na dimu i buri, a umjesto kruha ovom jelu bolje odgovara velebitski
"kumpir u cilo". Jelo se obi¢no kuha u hladnim zimskim danima.

- Komoraé sa ¢orbatinom: Corbatina je kost suhog préuta koja se kuha. Kad se ¢orbatina
napola prokuha, dodaje joj se sitno narezani komora¢. Osim komoraa moze se staviti i
jo$ nekoliko trava (po ukusu) a to su: uSac, Skripavac, brsunice, kostris, itd. Dodaje se i na
kockice rezani krompir koji se raspadne i pogusti (zakrusi) ¢orbu te malo crvene paprike.
Ovo jelo se najvise kuha u proljece i rano ljeto.

- Rudica sa svinjetinom: Rudica je zelje (svjeze) koje dospijeva u zimsko doba te se kuha
tijekom zime. MozZe se kuhati sa svijezom ili suhom svinjetinom. Uglavhom se kuha na
Corbu odnosno sa zZlicom. Ukoliko se kuha sa suhim mesom dodaje se joS i crna divenica
to jest krvavica.

- Rudica na pinjur (ulje) sa preSkom (vrmetovnicom): Kuha se svjeza rudica. Ne smije se
prekuhati, te se ocijedena treba dobro ohladiti. Tako ohladenoj rudici dodaje se sitno
izrezani luk i maslinovo ulje. Ispod peke se ispeCe beskvasni kruh mijeSan od tri djela
kukuruznog i jednog dijela pSeni¢nog brasna. PreSka mora biti debljine od dva centimetra
te dobro pecena (hrskava). Tek pe€ena preSka jede se sa pripremljenim zeljem.

- Svakober na pinjur: Svakober su jestive trave nabrane na njivama i vrtovima. Trave se
prikupljaju u proljece, a to su: brmbecica, kostri§, usac, Skripavac, makelj, salatina, divlja
mrkva, brsunice i druge. Skuhani svakober se ohladi te se u njega narize svjeza ljutika.
Zaulji se maslinovim uljem, posoli i odli¢no je za jelo.
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- Palenta sa kiselim zeljem: Prava palenta se dobije od domaceg kukuruza, mljevenog
starim na¢inom. Ovo brasno se mijeSa i kuha najmanje pola sata. Za to vrijeme kiselo zelje
izvadeno iz kace dinsta (vriga) se neoprano na svinjskoj masti u koje se na kraju dodaje
malo kaSe ocijedene od palente. Tako pripremljeno zelje i palenta jedu se skupa.

- Cicvara-maslegija: Kuha se od kukuruznog brasna i skorupa iz miSine. Brasno treba biti
od domaceg kukuruza. Skorup iz miSine se raskuha u vodi, a pozeljno je da je skorup &to
tvrdi. U raskuhani skorup sipa se brasno i mijeSa najmanje pola sata. Posebno se skuha
krumpir koji se jede sa maslegijom.

Ne postoje sluzbene evidencije u koliko ugostiteljskih objekata se ova jela nude.
Aktivnost obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava

Neophodno je spomenuti i lokalna obiteljska poljoprivredna gospodarstva (u nastavku OPG)
koji svojim radom i djelatno$¢u unapreduju gastronomsku ponudu ovog kraja. Neki od njih su:
OPG lvica Durica registriran je od 2009. i bave se uzgojem ljekovitog bilja i sadnica. Od bilja
uzgajaju smilje, kadulju, ruzmarin, lavandu, komorag¢, vrisak, lovor, mirtu i izop (miloduh).
Takoder imaju i vlastiti pogon za preradu tj. destileriju. EkoloSki su proizvodaci na obradenoj
povrSini od 3,2 hektara. OPG se bavi i proizvodnjom povrtnih kultura (kapula, CeSnjak, mahune
itd.).

OPG Bozi¢ Jerolim bavi se kozarstvom, tocnije zastiCenim hrvatskim Sarenim i bijelim
pasminama.

OPG Luka BariCevi¢c od 2013. uz med hrvatskih pcelinjaka (vrijesak i livada) stvaraju
jedinstvene proizvode od meda. Medu njima se mogu istaknuti:

- PjenuSac od meda "Tulo"

- Desertno pic¢e "Medovina
- Rakija od meda "Medica.
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1.4. Turisticka infrastruktura
Kupalista

Ponuda ljetno kupaliS§nog turizma ovog podrucja je pozicionirana u jugoisto¢nom dijelu
Velebitskog kanala i Novigradskog mora Cije odlike su iznimno Cisto i temperaturom
osvjezavajuce more.

Na podrucju Opcine Jasenice nalazi se ukupno pet morskih plaza:

- Plaza Tratarica (Maslenica),

- Plaza Male Vrulje (Maslenica),
- Plaza Splovina (Rovanjska),

- Plaza Rovanjska (Rovanjska),
- Plaza Modri¢ (Rovanjska).

Bungee jumping

Osim spektakularnog pogleda koji svako ljeto privlaci na tisuce posijetitelja, jos jedan razlog
po kojemu je MasleniCki most poznat je njegova visina od 56 m koja ga &ini najviS§im mostom
za bungee jumping u Hrvatskoj. Sezona skokova krec¢e od 01. srpnja i zavrS§ava krajem

kololovoza.

Slika 10. Bungee jumping na Maslenickom mostu

Izvor: TZO Jasenice; Autor: Sime Umbol
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BiciklistiCke staze

Podrucje Opcine ukljuéeno je i na karti staza brdskog biciklizma (tzv. Mountain bike; u nastavku: MTB ) Zadarske Zupanije. Staze brdskog
biciklizma koje prolaze podru¢jem Opcine nalaze se u sljedecoj tablici.

Tablica 2. Staze brdskog biciklizma Zadarske Zupanije koje prolaze podrucjem Opcine Jasenice
Ocjena fizicke

Ukupna duljina

Zanimljivosti

Naziv staze s 4
staze tezine

Staza koju jo$ zovu i ,Kraljevskom stazom®.
Po tezini je previdena za vozace napredne
fizi€ke pripremljenosti. Radi se o stazi s
74,4 Km dinami¢nom konfiguracijom terena koja 3/3
pruza pogled na zadarski arhipelag, prolazi
kod Tulovih greda i spusta se do kanjona
Zrmanje.

MTB 10 —
Velebit 9

=}

oxdage

m

Izvor: www.zadarbikemagic.com/

4 Po tehni¢kom tezinskom faktoru staze su podijeliene na sljedece kategorije: LAKA (1/3) - uglavnom Siroki makadamski putevi na kojima nema tehni¢ki zahtjevnih dijelova te
su uglavnom prilagodene svim uzrastima kao i trekking biciklima. Ukoliko postoje tehnicki dijelovi, oni su kratki i mogu se prehodati. SREDNJA (2/3) - makadamski i zemljani
putevi loSije kvalitete, singletrailovi, tehniCki zahtjevniji spustevi te staze s “preprekama” kao Sto su korijenje, drvece ili kotrljaju¢e kamenje. Na ovim stazama potrebno je
iskustvo u MTB-u (npr. ko&enje po rasutim terenima i pronalazenje idealne putanje). TESKA (3/3)- izrazito tehnicki teren, kameni ili zemljani singletrailovi (ponekad i vrlo strmi)
gdje je potrebna zavidna vjestina upravljanja biciklom. Namijenjene su iskljucivo iskusnim i tehniCki naprednim biciklistima te zahtijevaju kvalitetne hardtail (bicikli bez straznje
suspenzije) ili full-suspension bicikle (bicikli sa prednjom i straznjom suspenzijom).
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Ocjena fizicke
Zanimljivosti 4

Ukupna duljina

Naziv staze o
staze tezine

Staza starta u Rovanjskoj i proteze se u by
ukupnoj duljini od 33,7 km, a ocijenjena je
33,7 km sa 2/3 u kategoriji fiziCke tezine. Radi se o 2/3
biciklistickoj ruti koja se uspinje od morske

obale do juznih vrhova Velebita.

0
MTB 02 —
Velebit 1

Izvor: www.zadarbikemagic.com/

Dionica starta u naselju Rovanjska i po
zahtjevnosti je namijenjena vozacima visoke e
fizicke spremnosti. Staza zapocinje
zahtjevnim usponom vozace dovodi do 3/3
stjenovitih krSkih fenomena — Tulovih greda
te pruza iskonski dozivljaj Velebita, dok se
posljednjih 20 km moze uzivati u pogledu i
voznji uz Zrmanju.

MTB 03 —

Velebit 2 71,2 km

=
Wedborat

Poudsyy

-}
Izvor: www.zadarbikemagic.com/

Atraktivna biciklistiCka staza koja prolazi k-
podruc¢jem Opcine Jasenice i koja vozace
vodi na obronke juznog Velebita. Ukupna
MTB 04 — 51 km duljina staze iznosi 51 km a prema tezini, 3/3 e
Velebit 3 odnosno zahtijevanoj fizi€koj spremnosti
vozaca ocijenjena je ocjenom 3/3. ey

o
2aton Melkora

Qoo

Poatiane -
m oy

Izvor: http://www.zadarbikemagic.com
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Naziv staze

MTB 05 —
Velebit 4

Ukupna duljina

staze

43,6

Ocjena fizicke

Zanimljivosti .
tezine

Staza je namijenjena ljubiteljima enduro
staza i takoder prolazi podru¢jem Opéine
Jasenice. Ukupna duljina staze iznosi 43,6

km a po fizi€koj i tehniCkoj tezini ocijenjena 853

4

je maksimalnim brojem bodova odnosno
ocjenom 3/3. Lo Cont

lzvor: www.zadarbikemagic.com/

Izvor: www.zadarbikemagic.com/

Izuzev staza brdskog biciklizma Opc¢inom Jasenice prolaze i tri cestovne biciklisticke staze Zadarske Zupanije koje su prikazane u sljedecoj tablici.

Tablica 3. Cestovne staze Zadarske Zupanije koje prolaze podrucjem Opcine Jasenice

Naziv staze Dionica Uitz € e Zanimljivosti Oclenva_ e
staze tezine®

Srednje zahtjevna ruta u trajanju od oko
2 sata. Voznja pocinje u Maslenici te se

Obrovac - nastavlja uz Novigradsko i Karinsko oy
Road 1 - Novigrad - < i . o

Maslenica 1 Posedarje 58,3 km more nakon ¢ega slijedi laksi uspon i 3 "y -
spust prema Obrovcu, te povratak do 3 -
Maslenice. %

ﬂ» i :

‘ ) =

o

W o, o

5 Staze za cestovni biciklizam imaju samo fizicki teZinski faktor i podijeljene su u 3 kategorije: LAKA (1/3) — staze do 50 kilometara. Za bicikliste koji voze uglavnom sezonski,
jednom tjedno u vrlo opustenom i relaksiraju¢em tempu. SREDNJE (2/3) - do 80 kilometara, za one bicikliste koji voze cestovni bicikl cijelu godinu minimalno jedanput tjedno.
TESKE (3/3) - rute preko 80 kilometara. Za utrenirane bicikliste s dobrom fizickom kondicijom koji su naviknuti na duze i zahtjevnije voznje.
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lzvor: www.zadarbikemagic.com/

prema kanjonima rijeka Zrmanje i Krupe
te vozace vraéa nazad prema uskom
Zdrijelu Masleni¢kog kanala.

Izvor: www.zadarbikemagic.com/

o
Radi se o jednosmijernoj biciklisti€koj ruti
koja je namijenjena = ™
biciklistima koji preferiraju dug i
Jasenice - konstantan uspon.
Road 02- Zaton » Tijekom voznje pogled se p_ruia na
Paklenica 1 Obrovac!q - 52,5 km Velebit. Staza starta u Starigradu i 2/3
Gracac-Stikada nastavlja se Jadranskom magistralom - [
uz samu obalu nakon ¢ega se uzdize
kanjonom Zrmanje do najviSe tocke
(765 m), te se nakon 11 km spusta )
prema Gracacu i jezeru RiCice.
ook : B
Izvor: www.zadarbikemagic.com/
- =]
Ruta Maslenica je zahtjevna kruzna ruta —_—
s maksimalnim nagibom od 15% i 8
Zaton predivnim panoramama na kanjone o
Obrovacki - rijeka i zadarski arhipelag. Ruta kre¢e
Road 20 - . od Masleni¢kog mosta uz Novigradsko i
. Manastir Krupa 108,3 km ) M - 1/3
Maslenica - Novigrad Karinsko more, nakon ¢ega se uzdize

lzvor: http.//www.zadarbikemagic.com

Osim cestovnih staza i staza brdskog biciklizma na podrucju Opéine Jasenice ne postoje uredene staze za rekreaciju, stoga postoje mogucénosti
po pitanju unapredenja osnovne cikloturistiCke infrastrukture te umreZzavanju sa susjednim jedinicama lokalne samouprave i mapiranju
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cikloturisti¢kih karata u okviru projekta Zadar Bike Magic. U okviru predmetnog projekta definirana je i knjiga standarda koja propisuje sve
standarde za poslovne subjekte koji ¢e svoje usluge i proizvode ponuditi - biciklistima.

Pregledom sluzbenih web stranica projekta Zadar Bike Magic utvrdeno je da u Opéini Jasenice tijekom 2019. godine nisu dostupne popratne
usluge poput usluga specijaliziranih agencija (organizirane ture, certificirani vodi€i, najam bicikala i opreme), usluga smjestaja (smjestaj sa bike
& bed oznakom), kao ni specijalizirane trgovine sa dijelovima i opremom za bicikle. Uz navedene elemente popratnih usluga neophodno je
osigurati i zadovoljavajuéu razinu gostoprimstva cikloturista na razini privatnog smjestaja i nezaobilazne elemente poput prihvata cikloturista na
jednu noé, prostorije za prihvat bicikala, prostora za pranje i susenje biciklistiCke odjece i opreme, dostupnost alata za popravak bicikala, karta
sa svim biciklistiCkim rutama i potrebnim informacijama (brojevi mehani¢ara, lokacije vidikovaca i odmorista, te punionica vode) kako bi se kreirao
potpuni cikloturistiCki proizvod.

U okviru navedenog projekta definirane su tzv. POI (eng. Point of interest) koje predstavljaju zanimljivosti koje se na navedenim stazama mogu
naci. Od navedenih to¢aka koje se nalaze na podrucju Opéine Jasenice izdvojene su:

Spilja Modrié,

- Crkvica Sv. Jurja,
Crkva Sv. Jeronima,
- Bungee Jumping.

S aspekta mogucnosti uklju€ivanja u europske karte biciklistickih staza i ruta postoji zna¢ajan potencijal po pitanju valorizacije kroz projekt
Eurovelo koji za cilj ima povezati postojeCe i planirane nacionalne i regionalne biciklistiCke rute u jedinstvenu europsku mrezu. Mediteranska
biciklistiCka ruta koja je sastavni dio ove mreze u ukupnoj duljini od 5 888 km prolazi i podru¢jem Opc¢ine Jasenice. Ruta prolazi kroz ukupno 11
europskih zemalja, a u Hrvatskoj po€inje od grani¢nog prijelaza Secovlje — Plovanija u Istarskoj Zupaniji i zavr§ava u Dubrova¢ko—neretvanskoj
Zupaniji i grani€nom prijelazu Vitaljina — Njivice u Crnoj gori.
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Slika 11. Mediteranska biciklistiCka ruta kreirana u sklopu projekta Eurovelo

A

- e . &

lzvor: www.cikloturizam.hr/eurovelo/
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Planinarske staze i speleoloski objekti

Naselje Modri¢ je krajnji dio Opcine Jasenice i polaziSna to€ka planinara na mnogobrojne planinarske staze koje se nalaze neposredno uz
Opc¢inu. Na ulazu u Modri€ nalazi se i slatkovodno jezero koje se proteze vise desetaka metara u zemljinu koru a to¢na dubina jo$ nije poznata.
Istoimena $pilja Modri¢ speleolosko je bogatstvo otkriveno 1980. godine i proglaseno zastiCenim 1986. godine. Nalazi se na 29 m nadmorske
visine, a na duljini od 829 metara pruza jedinstven dozivljaj podzemnog svijeta ukradenog stalaktitima, stalagmitima, stupovima i ostalim oblicima
koje je priroda formirala tijekom vremena. Unutrasnjost Spilje je lako prohodna i izleti se organiziraju u malim grupama u trajanju od cca. 1h. Kao
Sto je prethodno spomenuto, Opéina Jasenice dio je planinarske atrakcije Velebitskog podrucja, pa je prepoznata i uklju¢ena u hike & bike
atrakciju rivijere Paklenica. U tri od ukupno Cetiri najposjecenije staze na kojima se moze planinariti i biciklirati uklju¢ena je i Opcina Jasenice:

Tablica 4. Bike & Hike staze na podrucju Opcine Jasenice
Naziv staze Dionica Zanimljivosti Karta
Radi se o ruti koja vodi kroz
pitoreskna podvelebitska
sela i upoznaje vozace sa
tradicijskom arhitekturom u
kamenu i navodi ih na
mnostvo vrijednih kulturno —
povijesnih lokaliteta te o
uspinje na vidike sa kojih
poged seze na more i
planine. Izvor: www.rivijera-paklenica.hr/

Starigrad Jusupl Reljeni Medri¢
100m

0m
Starigrad - Reljani Starigrad — Paklenica — Modri¢ — Reljani  Starigrad

00km 40km 5.0km 712km 10.3kmn

Staza Mali kamenjar Modri Kitnasta glavica Rovanjska
atraktivna je i reklativno A
kratka staza koji 200m
karakteriziraju kamenjar i p— y I
nisko raslinje, a za T
upoznavanje sa Velebitskim 100m
podruéjem idealna je s
obzirom da predstavlja spoj
tiSine i pogleda na padine
Velebita.

Mali Kamenjar Modri€ — Kitnasta glavica — Modri¢

om

imr < 7 e
0.0km 20km 50km 8.0km 10.2km

Izvor: www.rivijera-paklenica.hr/

Maslenica elenikovac Sarhii Maslenica

Staza Veliki kamenjar
karakteristicna je jer se m
cijelim putem izmjenjuje 200m
Veliki Kamenjar Maslenica — Zelenikovac — Jasenice — Maslenica morsko planinski pejzaz, a o
posijetitelju omoguéuje 0
upoznavanje sa povijesnim i 0.0km S0k 96km  10.0km MSkm  150km 200km
prirodnim lokalitetima.
Izvor: http://www.rivijera-paklenica.hr

Izvor: htip://www.rivijera-paklenica.hr
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Pregledom sluZbenih stranica Hrvatskog planinarskog drustva moze se vidjeti da je Velebitsko podrucje Opc€ine Jasenice uklju¢eno u juznu
Velebitsku rutu na interaktivnoj planinarskoj karti. Podru€je Op¢ine Jasenice tako je i polaziSna toCka za brojne planinarske staze koje
zavrSavaju u Nacionalnom parku Sjeverni Velebit pokraj planinarskog doma Zavizan.

Slika 12. Pregled dijela Velebitske planinarske staze
% 4 AN

@
3 fem "

Izvor: www.hps.hr/karta/

Leaflet | © OpenStreatMap,D, Grundler

Najblizi objekt za smjestaj planinara je planinarsko skloniste Zlatino skloniSte koje se nalazi na visoravni Veliko Libinje ispod Svetog Brda. Radi
se o jednostavnom kontejneru opremljenom sa Cetiri lezaja te nekoliko pomoc¢nih lezaja u potkrovlju. Voda se uzima iz cisterne. Do sklonista
vode markacije iz Rovanjske (prosjecno vrijeme pjeSacenja do sklonista iznosi 3 h), Tulovih greda (prosje¢no vrijeme pjeSacenja do sklonista
iznosi 2 h), a markacije dalje vode prema planinarskom sklonistu Vlaski grad (prosje¢no vrijeme pjeSacenja do sklonista iznosi 2 h) i prema
Svetom brdu. Skloniste je neopskrbljeno a objektom upravlja Planinarska udruga Tulove Grede iz Jasenica.
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Lokacije valorizirane u filmskoj industriji

Da je ovo podrucje atraktivno i impresivno svjedoci i 7 od ukupno 11 serijala Winettou koji su
snimani na lokacijama u naseljima Modri€¢, Rovanjska i Jasenice. Radi se filmovima koji prate
pustolovine poglavice Winnetou prema romanima Karla Maya koji su se snimali 60-ih godina
pro$log stoljeCa, a iznimno su popularni i u Njemackoj se smatraju najgledanijim filmovima
svih vremena. Za razgledavanje filmskih lokacija turistima se nude raznovrsni tematski izleti.
Za navedenu atrakciju izradene su broSure, ali na lokacijama nije postavljena turistiCka
signalizacija.

SLi'I’(a 13. Lokacije na kojoj je sniman Winnettou
." v B o 2 - ] SR :

Izvor: www.rivijera-paklenica.hr

S obzirom na to da postoji znacajan interes za posje€ivanjem filmskih lokacija i povezanih
sadrzaja, Opcina je podrzala projekt koji provodi privatni investitor, a odnosi se na izgradnju
i opremanje Tematskog parka Winnetou. Koncept projekta zamisSljen je na nacin da
posjetiteljima u turistickom kompleksu koji ima sva obiljezja kaubojskog gradi¢a nudi sve
usluge i proizvode neophodne za kreiranje iskonskog dozivljaja temeljenog na emociji iz
istoimenog filma.

Aktualne infrastrukturne inicijative usmjerene na diverzifikaciju turisticke ponude

Nadalje, jedna od inicijativa Opc¢ine odnosi se na izgradnju i opremanje Medene kuce u sklopu
kompleksa objekata izgradenih u tradicionalnom stilu ovog podrugja, a koji se nalazi na
povoljnoj lokacij neposredno uz drzavnu prometnicu D 54. Medena kuca postati ¢e srediSte
pCelarskog interesa i jedinstven kompleks u ovom dijelu Republike Hrvatske, a koji je
usmjeren na sadrzaje poput: odrzavanja susreta p€elara i svih struka koje su indirekino
povezane sa pcelarstvom, uspostave laboratorija za ispitivanje kvalitete meda i uspostave
ureda za izdavanje oznake Planinski proizvod, opremanje prostora za druzenje, prezentaciju
i prodaju pCelarskih proizvoda itd. $to ¢e zasigurno doprinos dati atraktivnosti sadrzajnoj
komponenti turisticke ponude, s obzirom na to da je Velebitski med proizvod koji je cijenjen a
garancija kvalitete je podrijetlo.
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Slika 14. Idejno rjesenje interijera Medene kuce

Izvor: Opcina Jasenice

Jedna od privatnih inicijativa za koju se oCekuje da ¢e njezinom realizacijom znacéajno
diverzificirati ponudu Opcine Jasenice je IT & Media Resort. Resort, Cija je realizacija
planirana do 2022. godine, nuditi ¢e 6 trgovina, parkiraliSte, restoran, 4 sale za sastanke, 6
kuca, pet hotelskih soba i dva penthouse apartmana, servisne kuce s dvije etaze, wellness i
spa s unutarnjim i vanjskim bazenom, fitness, bar na plazi i igraliSte.

Idejno rjeSenje prikazano je na sliedecoj slici.

Slika 15. Idejno rjesenje IT & Media kompleksa

lzvor: www.impaddo.com

Infrastrukturni projekti Cija realizacija se o€ekuje u funkciji turizma su i uredenje obale Modric,
izgradnja Setnice Maslenica i izgradnja obalne prometnice Rovanjska a kojima ¢e se doprinos
dati infrastrukturnoj i vizualnoj uredenosti.

Na podrucju Opcine nalaze se i dva lovista koji predstavljaju znac¢ajan resurs za razvoj lovnog
turizma. Sveto brdo loviSte je koje se prostire na 14 545 ha, a glavne vrste divija¢i koje se
mogu loviti su: srna, divlja svinja, smedi medvjed i jarebica kamenjarka. Loviste Zrmanja
prostire se na ukupno 4 698 ha na kojem su dominantne vrste divljai: zec, fazan i jarebica
kamenjarka.
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1.4.1. Turisticki pokazatelji

Pregledom ostvarenih dolazaka na podrucju Opc¢ine Jasenice tijekom petogodiSnjeg razdoblja
uoceno je da se ostvaruje kontinuirani rast. Rast je zabiljezen u dolascima domacih i stranih
gostiju, a ukupan broj zabiljezenih dolazaka u 2018. godini iznosi 15 670. Od ukupno 15 670
dolazaka najvec¢i udio odnosi se na strane goste (78,17 %) dok je udio domacih gostiju
znacajno manji (21,83 %). Detaljan prikaz dolazaka domacih i stranih gostiju nalazi se na
sliedecem grafikonu.

Grafikon 1. Dolasci domacih i stranih gostiju u Opcinu Jasenice u petogodisnjem razdoblju
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- ol ol ol ol »
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mDomadi dolasci m Strani dolasci

lzvor: TZ Jasenice

Analizom ostvarenih no¢enja domacih i stranih gostiju na podrucju Opc¢ine Jasenice uo¢eno
je da se pozitivni trendovi u dolascima reflektiraju i na ostvarena nocenja. Pregledom
ostvarenih rezultata za petogodiSnje razdoblje moze se zakljuciti da broj ostvarenih no¢enja i
kod domacih i kod stranih gostiju biljezi kontinuiran rast. U 2018. godini ostvaren je rast od
69,04 % u ostvarenim nocenjima u odnosu na 2014. godinu. Od ukupno ostvarenih 188 222
noc¢enja u 2018. godini veci udio odnosi se na noc¢enja stranih gostiju (55,26 %), dok su domadi
gosti ostvarili manji broj noéenja i ostvarili udio od 44,74 % u ukupnim dolascima. Detaljan
prikaz ostvarenih no¢enja nalazi se na sljede¢em grafikonu.

Grafikon 2. Nocenja domacih i stranih gostiju u Opcinu Jasenice u petogodisnjem razdoblju
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lzvor: TZ Jasenice
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U strukturi gostiju prema zemlji podrijetla dominiraju Nijemci (4 118 dolazaka u 2018. godini),
Poljaci (1 647 dolazaka u 2018. godini) i Cesi (1 068 dolazaka u 2018. godini). Detaljan prikaz
za petogodis$nje razdoblje nalazi se u sljedecoj tablici.

Tablica 5. Pregled ostvarenih dolazaka po zemilji podrijetla

Drzava
Albanija 5 6 2 3 7
Argentina 0 0 3 3 1
Australija 6 18 13 25 36
Austrija 465 499 604 680 741
Belgija 91 59 144 178 213
Bjelorusija 4 3 8 29 8
Bosna i Hercegovina 308 353 323 362 344
Brazil 2 8 5 1 3
Bugarska 15 4 8 5 0
Ceska 0 0 763 933 0
Danska 0 0 36 58 0
Estonija 0 0 10 38 0
Finska 0 0 19 16 0
Francuska 0 0 293 434 0
Gréka 0 0 1 2 0
Cipar 0 1 0 0 0
Crna Gora 3 5 3 0 5
Ceska 665 722 200 0 1068
Cile 0 2 13 0 0
Danska 52 54 2 0 41
Estonija 14 9 23 0 12
Finska 14 4 1 0 38
Francuska 255 276 2 0 473
Gréka 0 0 1 0 0
Indija 1 0 15 5 17
Indonezija 0 0 0 0 2
Irska 9 1 66 4 6
Island 0 0 0 0 2
Italija 183 202 3 229 278
Izrael 7 1 13 4 12
Japan 2 3 0 5 4
Juznoafricka Republika 0 2 2 1 2
Kanada 4 24 23 12 22
Katar 0 0 0 0 2
Kazahstan 1 8 1 6 5
Kina 2 2 2 2 10
Koreja 4 1 0 0 6
Kosovo 0 0 3 1 2
Letonija 13 20 15 3 43
LihtenStajn 0 0 0 2 1
Litva 22 44 66 52 60
Luksemburg 0 3 3 5 5
Madarska 272 352 424 520 529
Makedonija 10 7 7 11 5
Malta 0 4 0 0 1
Maroko 0 1 0 1 0
Meksiko 0 1 6 0 0




Drzava

Nizozemska 225 243
Norveska 5 6 14 16 15
Novi Zeland 0 3 2 5 4
Njemacka 2531 2714 3130 4120 4118
Ostale africke zemlje 1 1 3 12 10
Ostale azijske zemlje 11 0 11 20 21
Ostale europske zemlje 0 5 3 4 17
Ostale izv. Europske 1 0 0 0
Ostale zemlje Juzne i
Srednje Amerike ! 0 8 12 20
Ostale zemlje Oceanije 2 2 0 4
Ostale zemljg Sjeverne 0 4 0 -
Amerike
Poljska 853 959 1175 1636 1647
Portugal 2 4 8 4 12
Rumunjska 28 43 26 44 43
Rusija 58 61 35 77 56
SAD 34 36 31 20 73
Slovacka 373 484 309 509 472
Slovenija 718 947 981 983 869
Srbija 56 73 89 62 76
Spanjolska 17 29 18 50 62
Svedska 103 93 155 155 174
Svicarska 44 52 110 56 76
Tajland 1 0 0 7 0
Tunis 0 0 0 1 0
Turska 0 16 2 2 2
Ujedinjena Kraljevina 29 70 87 155 161
Ukrajina 14 49 0 77 64

lzvor: TZ Jasenice

U nastavku se promatra struktura gostiju po dobnim skupinama. Prema dostupnim podacima
za trogodiSnje razdoblje najzastupljenije su skupine u kategoriji 35 - 44, 45 - 44, te 25 - 34
godina. Detaljan prikaz nalazi se na sljedec¢em grafikonu.

Grafikon 3. Struktura gostiju po dobnim skupinama
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lzvor: TZ Jasenice
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Od registriranih smjestajnih objekata u Jasenicama od ukupno 4 760 kreveta, njih 66,07 % je nekategorizirano. Od kategoriziranih kreveta na
podrucju Opcine dominiraju kreveti sa 3 zvjezdice (1 227 kreveta) dok je broj kreveta sa 2 zvjezdice, 1 i 4 zvjezdice znaCajno manji. Detaljan

prikaz nalazi se u sljedecoj tablici.

Tablica 6. Smjestajni kapaciteti prema vrsti smjestajnog objekta

Obi 1 zvjezdica 2 zvjezdice 3 zvjezdice 4 zvjezdice Nema
Jel.(t Broj Broj Broj Broj kategorizacije
Vrsta objekta ) ) ) ) 9 J
kreveta kreveta kreveta kreveta Broj kreveta
Kampovi 21 0 0 0 87
Nekomercijalni smjestaj 0 0 0 0 3 058
Objekti u domacinstvu 24 240 1169 70 0
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) 0 29 58 4 0
Ukupno 45 269 1227 74 3145

lzvor: TZ Jasenice

Od prethodno navedenih ostvarenih noéenja domacih i stranih gostiju najvise ih je ostvareno u objektima u domacinstvu (48,86 %) i
nekomercijalnom smjestaju (47,68 %), dok rezultati za ostale ugostiteljske objekte za smjestaj i kampove nisu znacajni. Detaljan prikaz nalazi se

u sljedecoj tablici.

Vrsta objekta

Tablica 7. Dolasci i nocenja ostvareni u Opcini Jasenice prema vrsti smjestaja

Udio dolazaka

domacdi

Udio
dolazaka
strani

Udio dolazaka

ukupno

Udio nocéenja
domadi

Udio
nocenja
strani

Udio noéenja
ukupno

Objekti u domacinstvu 26,35% 88,45% 74,89% 7,47% 82,38% 48,86%
Nekomercijalni smjestaj 62,98% 8,37% 20,29% 88,85% 14,34% 47,68%
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge

vrste - skupina kampovi) 10,61% 2,16% 4,00% 3,68% 2,57% 3,06%
Kampovi 0,06% 1,03% 0,82% 0,01% 0,71% 0,40%
Ukupno: 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

lzvor: TZ Jasenice
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Pregledom podataka vezanih uz prosje¢nu popunjenost u smjestajnim jedinicama na podruc¢ju Opéine Jasenice tijekom trogodiSnjeg razdoblja,
uoceno je da prosjecna iskoristenost raspolozivih kapaciteta nije visoka. Najbolje rezultate prema prosjeku biljeZze ostali ugostiteljski objekti za
smjestaj (17,36 %) i objekti u domacinstvu (16,77 %). Detaljan prikaz nalazi se u sljedecoj tablici.

Tablica 8. Prosjecna popunjenost po krevetima u Opcini Jasenice prema vrsti smjestaja

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste -

Godina Kampovi Nekomercijalni smjestaj Objekti u domadinstvu e
2016. 1,1% 7,66% 16,22% 13,51%
2017. 2,3% 6,79% 17,22% 13,02%
2018. 1,89% 8,04% 16,77% 17,36%

lzvor: TZ Jasenice

U pogledu smjestajnih kapaciteta €iji osnivaci su pravne osobe gotovo svi su kategorizirani sa dvije zvjezdice izuzev studio apartmana kapaciteta

za 36 osoba koje su u vlasnistvu tvrtke HEP — upravljanje imovinom d.o.o. Detaljan prikaz nalazi se u sljedecoj tablici.

Tablica 9. Popis pravnih osoba koje pruzaju usluge smjestaja u Opcini Jasenice

Naziv tvrtke

Naziv objekta

Vrsta objekta

Kapacitet |

Kategorija

Bambus izrada i prodaja suvenira Bambus Rovanjska Apartman 2+1 **
Bambus izrada i prodaja suvenira Bambus Rovanjska Apartman studio 3 **
Ginkgo d.o.o0. Tratarica Rovanjska Apartman 2+2 **
Ginkgo d.o.o. Tratarica Rovanjska Sobe 26 **
Tratarica Tratarica Rovanjska Apartman 2+2 **
Tratarica Tratarica Rovanjska Apartman studio 3 o
Tratarica Tratarica Rovanjska Sobe 24 **
HEP - upravljanje imovinom d.o.0. Rovanjska Rovanjska Apartman studio 36 i

Izvor: Ured za turizam

Ugostiteljska ponuda Opcéine Jasenice bazirana je na 2 caffe bar-a, 2 objekta brze prehrane, 2 bistroa, 1 restoran, 1 konobu i 1 objekt jednostavnih
usluga na kolicima. Detaljan popis objekata koji djeluju u ugostiteljstvu prema naselju i razdoblju poslovanja prikazan je u sljedecoj tablici.

Tablica 10. Popis ugostiteljskih objekata koji posluju na podrucju Opcine Jasenice

Naziv objekta Naselje Tip objekta Razdoblje poslovanja
Point Jasenice Caffe bar Tijekom cijele godine
Jasenice Jug Jasenice Bistro Nije poznato
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Naziv objekta Naselje Tip objekta Razdoblje poslovanja

Jasenice Sjever Jasenice Bistro Nije poznato
Odmoriste Marune Jasenice, Marune Objekt brze prehrane Tijekom cijele godine
Bistro Biser Maslenica Bistro Nije poznato
Maslenica Jasenice, Maslenica Konoba Tijekom cijele godine
Juksi Jasenice, Maslenica, Tratarica Objekt brze prehrane Nije poznato
| Sto sad? Jasenice, Maslenica, trznica Objekt jednostavnih usluga na kolicima Nije poznato
Bartol Jasenice, Rovanjska Restoran Sezonski (01.04.-30.09.)
Punta Jasenice, Rovanjska Caffe bar Sezonski (01.04.-30.09.)
Rovanjska Jasenice, Rovanjska Gostionica Tijekom cijele godine

lzvor: Ured za turizam

Na podrucju Opéine Jasenice nema hotelskog smjestaja, ni specifiCnih usluznih objekata poput ku$aonica, vinoteka i sl.
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1.4.2. Turisticki proizvodi
Specifi¢ni oblici turizma koji kreiraju turistiCki proizvod

U sklopu ovog poglavlja iznose se klju¢ne odrednice koje sudjeluju u kreiranju turisti¢kih
proizvoda, odnosno integriranog proizvoda koji se reflektira na sliku Opéine Jasenice u
turistickom segmentu. Prije svega radi se o specificnim oblicima turizma koji ujedno i kreiraju
glavne motive dolaska u destinaciju.

- Kupalisni turizam: Ovo je zasigurno jedan od kljuénih faktora koji utje€u na odabir
primorske destinacije pa tako i Opéine Jasenice. Kupali$ni turizam, odnosno segment
,sunca i mora“ dominantan je proizvod u pogledu motiva dolaska turista, no
karakteriziraju ga sezonalnost i visoka ovisnost o prirodnim (eksternim) faktorima,
stoga je u kreiranju integriranog proizvoda Opc¢ine neophodno ukljuciti i druge
proizvode koji Ce slijediti potrebe turista.

- Cikloturizam: u segementu cikloturizma postoje znacajni potencijali. Profil posjetitelja
karakteriziraju teznja opustanju, zdravom nacinu Zivota, te kombinaciji sportsko-
rekreativnih aktivnosti u kombinaciji sa upoznavanjem destinacije, stoga Opc¢ina
Jasenice u pogledu kreiranja cjelovite cikloturistiCke destinacije moze ostvariti
znaCajne pomake. Cikloturisti¢ka infrastruktura trenutno se ogleda u biciklistiCkim
stazama koje po svojim obiljezjima nisu adekvatne za kreiranje potpunog i atraktivnog,
te samostalnog proizvoda. S obzirom na to da smjestajni kapaciteti (privatni smjestaj i
hotelski smjestaj) nisu specijalizirani za ovaj segment, prilikom profiliranja i kreiranja
turisti¢kog proizvoda u obzir treba uzeti i ovaj aspekt. Nadalje, na podrucju Opcine nisu
prepoznate ni privatne inicijative u pogledu kreiranja pratece ponude u cikloturizmu.
Primjerice, servisi koji prate pruzanje usluga na izgradenoj infrastrukturi poput stanica
sa vodom, odmorista za bicikliste, vidikovaca, photo kutaka, suvenirnica i sl. nisu
uspostavljeni na stazama koje su prethodno analizirane $to ukupnu cikloturistiCku
ponudu ¢ini znatno skromnijom.

- Avanturisti¢ki i aktivni turizam: Ponuda se u ovom segmentu odnosi na proizvode
poput: bungee jumpinga, kajakinga, planinarenja, Spiljarenja i sportskog penjanj koji
se trenutno nude i predstavljaju jedan od dodatnih motiva odabira destinacije.
Avanturisti¢ki turizam na podrucju Opcéine Jasenice kombinacija je boravka u prirodi,
rekreacije i istrazivanja prirodnih ljepota te motiv za posjetom navedenih sadrzaja
snazno uporiste ima izmedu ostalog i u svjetskim trendovima koje odlikuje bijeg od
stresa i svakodnevice, te potreba da se istraze nove destinacije.

Kako bi se omogucéilo kreiranje cjelovitog turistickog proizvoda i na identificiranim
resursima utemeljenoj ponudi potrebno je kreirati efektne sadrzaje kojih na ovim
turama nedostaje, te ponuditi nekoliko paketa proizvoda i usluga koji ¢e dugoro€no
zaokruziti i profilirati ovo podrucje kao avanturisti¢ko.

U svrhu kreiranja jedinstvenih dozivljaja, iskustava i uspomena, ovaj je oblik turizma
znacajan u pogledu turistiCkog profiliranja destinacije Jasenice. S obzirom na to da se
Opc¢ina nalazi na specificnom geoprometnom podrucju, te u dijelu Zadarske Zupanije
koji je specifiCan po raznolikoj ponudi u segmentu avanturistikog turizma, proizvodi
generirani u ovom segmentu zasigurno ¢e utjecati na ponovno posjecivanje
destinacije.

- lzletni¢ki turizam: Sastavni dio integralne turisticke ponude Opcéine Jasenice je
izletniCki turizam za kojeg se moze moze reCi da je, s obzirom na moguénosti i
potencijale, tek u zaCetku. Resursi koji su prethodno obradeni, a odnose se na
jednodnevne obilaske filmskih lokacija (Winnetou) i prirodnih resursa (Tulove grede,
Spilja Modri¢) nisu valorizirani na nadin da je uredena infrastruktura koja dodatno
obogacuje dozivljaj posjetitelja poput uredenih vidikovaca i odmorista za SetaCe i
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izletnike, infrastrukture za sportsko-rekreativne aktivnosti te turistiCke signalizacije o
zastiCenim prirodnim i kulturnim dobrima. Izletnicki turizam se moze promatrati i s
aspekta uklapanja u izletniCke programe Sireg podrucja i turisticki etabliranih lokacija
poput Paklenice i Velebita, naro€ito u pogledu kreiranja strateSkih odrednica i
profiliranja kao izletni¢ke destinacije.
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Funkcionalna struktura turistiCke resursne osnove
Resursna osnova koja je u fokusu analize stanja se moze grupirati u nekoliko osnovnih
funkcionalnih struktura koje su navedene u nastavku i moze se reci da oni predstavljaju klju¢ne

elemente jedinstvenog turistickog proizvoda koji se moze kreirati na podru¢ju Opcine
Jasenice.

N)
‘ Geoprometni polozaj
‘ Prirodne atrakcije u okruzenju

\

‘ Profiliranost u segmentu aktivnog turizma
|

Filmske lokacije

]
‘ Povijesna cesta (Majstorska cesta) i kulturni resursi

4

‘ Pokretanje jedinstvenih inicijativa (Medena kuca, IT& Media resort)
4

Prije svega, radi se o resursima povoljnog geoprometnog polozaja i prometno frekventne
dionice A1 koja prolazi kroz Op¢inu Jasenice. S obzirom na to da krajolik Opéine plijeni paznju
putnika s autoceste A1, odnosno MasleniCkog mosta radi se o izuzetno vrijednom resursu koji
se moze reinterpretirati i valorizirati u smislu stvaranja atraktivnih elemenata usmjerenih na
privlatenje posijetitelja.

Takoder, prirodne atrakcije koje se nalaze u neposrednoj blizini OpcCine i koje su profilirane u
segmentu aktivnog turizma identificirane su kao vrijedan resurs koji se moze iskoristiti u svrhu
kreiranja inovativnih sadrzaja i obogacivanja ponude u turizmu, a sve s aspekta umrezavanja
i suradnje sa susjednim jedinicama lokalne samouprave, te uklapanja u tematske staze Sireg
Zadarskog podrucja.

StrateSko usmijerenje Zadarskog zaleda i promocija Zadarske regije kao regije aktivhog
turizma potpuno je kompatibilno sa resursima OpcCine Jasenice i predstavlja izniman resurs u
kontekstu strateSkog profiliranja op€ine i podudarnosti sa usmjerenjem okolnih podrucja.
Filmski lokaliteti koji su upecatljive prirodne resurse OpcCine Jasenice predstavili na svjetskoj
razini zasigurno su jedan od resursa koji se moze komercijalizirati i kreirati preduvjete za
osmisljavanje jedinstvene ponude ovog podru¢ja a koja ¢ée takoder biti u korelaciji sa svim
elementima turistiCkog proizvoda (aktivni turizam, prirodni resursi i sl.).

Majstorska cesta koja predstavlja jedinstvenu gradevinsku ostavstinu i nalazi se na teritoriju
Opc¢ine Jasenice valorizacijom se moze transformirati u resurs kojim ¢ée distribuirati
gastronomske i avanturistiCke proizvode Sire okolice u sklopu selektivnih oblika turizma
(rekreativni, planinski i kulturni).

Inicijative kroz Ciju realizaciju se oekuje znacajniji doprinos diverzifikaciji turisticke ponude
poput poput Medene kuce i IT & Media resorta te Winnetouland-a potrebno je ukomponirati u
profil turistickog segmenta i razvijati u okviru stratedkog profila.
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1.5. Analiza okruZenja i trendovi

1.5.1. Op¢i profil makro okruzZenja
Opce karakteristike makro okruzenja

Zadarska Zupanija smjestena je na srednjem dijelu obale Jadrana. Najvecim dijelom nalazi se
u Dalmaciji a manji dio obuhvaca i podrucje Licko—krbavskog prostora s Pounjem. Ukupna
povrSina koju zauzima Zadarska Zupanija iznosi 7.267,23 km? &to predstavlja 8,3 % ukupne
povrSine Republike Hrvatske. Zadarska Zupanija je prema veli€ini 5. Zupanija u Republici
Hrvatskoj i uklju€uje ukupno 28 jedinica lokalne samouprave.

Zadarska Zupanija administrativno graniéi sa Sibensko—kninskom, Ligko—senjskom i
Primorsko—goranskom Zupanijom te BiH. Ukupna duzina granice sa BiH iznosi 24 km, dok
morska granica s ltalijom iznosi 83,43 km.

Geoprometni polozaj Zadarske Zupanije znacajan je na nacionalnoj razini, naroCito zbog
povezivanja hrvatskog sjevera i juga. Dominantna prometna infrastruktura je cestovna
infrastruktura (D1 i A1), a u zra¢noj luci smjestenoj u Zemuniku Donjem redovito se odvijaju
letovi u domaéem i medunarodnom prometu.

Prema popisu stanovnistva iz 2011. godine u Zadarskoj zupaniji je Zivjelo ukupno 170 017
stanovnika §to predstavlja porast od 4,92 % u odnosu na 2001. godinu.

Prema podacima Agencije za pla¢anja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju (u
nastavku: APPRRR), na podru¢ju Zadarske Zupanije ukupno je registrirano 7 726
poljoprivrednih gospodarstava, $to predstavlja 4,61 % od ukupno registriranih poljoprivrednih
gospodarstava u Republici Hrvatskoj. Od toga je najviSse registriranih obiteljskih
gospodarstava (97,80 %), dok se preostalih 2,20 % odnosi na ostale organizacijske oblike:
obrt, trgovacka drustva, zadruge i ostali.

Najzastupljenije djelatnosti u Zadarskoj zupaniji su trgovina, preradiva¢ka industrija, prijevoz
i skladiStenje, pruzanje smjeStaja i priprema i usluzivanje hrane, poljoprivreda, Sumarstvo i
ribarstvo, te gradevinarstvo.®

Sektor turizma biljezi zna€ajne rezultate i plasira Zadarsku Zupaniju uz bok Istre po ostvarenim
dolascima i no¢enjima. U Zadarskoj zupaniji je u 2017. godini ostvareno 1.800.000 dolazaka
i 13,7 milijuna noéenja.”

Atrakcije koje posjecuju turisti su mnogobrojne, a neophodno je istaknuti sljedece turisticke
proizvode unutar kojih su oni grupirani:

- Sunce i more,

- Prirodni resursi,

- Kulturni turizam,
- Nauti€ki turizam,
- Ruralni turizam.

¢ Strategija razvoja Zadarske Zupanije
7 http://www.zadar.hr/wp-content/uploads/2015/03/analiza-statistike-2017.pdf
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O atraktivnosti, konkurentnosti i ugledu Zadarske Zupanije svjedoCi i uvrstenje Grada Zadra
na top listu gradskih destinacija u 2019. godini. Proces odabira ukljuCuje tim stru¢njaka i
¢lanova Lonely Planet zajednice a na listi su se osim Zadra nasli i Novi Sad, Miami, Katmandu,
Mexico City, Dakar, Seattle i Meknes te Kopenhagen.

Spomenicka vrijednost Grada Zadra potvrdena je uvrStenjem na UNESCO popis svjetske
kulturne bastine u srpnju 2017. godine. Zadarski bedemi u ukupnoj duzini od 3 km koji
okruzuju kulturnu bastinu ovjekovjecili su spomenic¢ku vrijednost. U posljednje vrijeme Zadar
se istiCe i inovativnim arhitektonskim rjeSenjima i atrakcijama stoga Zadarska riva ima i
nezaobilazne to¢ke u posjetu Zupaniji. Prije svega radi se o ,morskim orguljama“i ,pozdravu
suncu®.

Zadarsko okruzenje podrucje je koje je bogato prirodnim i kulturnim resursima. Bogatstvo
prirodnim resursima potvrduju i mnogobrojna zasticena podru€ja koja tvore prepoznatljive
izletni¢ke tocke, a od kojih se isti¢u:

- Nacionalni park Paklenica,
Park prirode Tela$¢ica,

Park prirode Vransko jezero,
Park prirode Velebit.
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Mreza izletiSta i atrakcija u makro okruzenju

S obzirom na to da se u neposrednoj blizini Opéine nalaze prirodne atrakcije od kojih su neke
prepoznatljive i na svjetskoj razini, tijekom turisticke sezone se organiziraju i izleti a po
geoprometnom poloZaju i moguéno$cu uklju€ivanja u tematske mape makro podruc¢ja mogu
se klasificirati u sljedece kategorije:

1. primarne atrakcije (nalaze se na kopnu u radijusu od 100 km od sredista OpcCine
Jasenice):
- Nacionalni park Paklenica (udaljenost od 15,5 km od Op¢ine Jasenice)
- Park prirode Velebit (udaljenost od 22,1 km od Opéine Jasenice)
- Park prirode Vransko jezero (udaljenost od 54,5 km od Opcine Jasenice)
- Nacionalni park Krka (udaljenost od 79,6 km od Op¢ine Jasenice)
- Nacionalni park Plitvicka Jezera (udaljenost od 92,9 km od Opcine Jasenice)

2. sekundarne atrakcije (nalaze se na obliznjim otocima u radijusu od 100 km od sredista
Opcine Jasenice):
- Nacionalni park Kornati (udaljenost od 91,3 km od Opcine Jasenice)
- Park prirode Tela$¢ica (udaljenost od 67,9 km od Opcine Jasenice)

Izuzev navedenih atrakcija sve vecCu posjeCenost i znacaj u turistiCkom segmentu biljeze i
povijesne jezgre gradova koji se nalaze u neposrednoj blizini Opéine Jasenice: Zadra
(udaljenost od 34,2 km od sredista Opcine Jasenice), Nina (udaljenost od 41,8 km od sredista
Opcine Jasenice) i Paga (udaljenost od 53,3 km od srediSta Opcine Jasenice).

Slika 16. PoloZaj Opcine Jasenice u odnosu na atrakcije makro okruZenja
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Izvor: www.google.com/maps

Navedene atrakcije posjetitelji najéeSce odluCuju upoznati kroz organizirane jednodnevne
izlete na koje se upucuju iz etabliranih receptivnih trzista. |1z tog razloga se u nastavku analizira
i turistiCka aktivnost, odnosno ostvareni rezultati u prethodnoj godini, a sve u kontekstu analize
trziSta u okviru kojeg se mogu razviti i srodni turisti¢ki proizvodi na podrucju Opcine Jasenice.
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TuristiCka aktivnost u identificiranim atrakcijama u makro okruzenju

- Nacionalni park Paklenica
U pogledu razvoja segmenta aktivnog turizma znac€ajan je Nacionalni park Paklenica koji je
uz prepoznatljivu prirodnu resursnu osnovu izuzetno vrijedna penjacka lokacija i nalazi se na
udaljenosti od 15,5 km od Opcine Jasenice. U nastavku se navode klju¢ne statistike vezane
uz strukturu i broj posjetitelja Nacionalnog Parka Paklenica.

Tablica 11. Struktura i broj posjetiteljia NP Paklenica u 2018. godini

Individualni

?O1 8 posijetitel;i
Mjesec"/ 5y D Ucenici i L . posjetitelja

kategorija Setadi Penjaci . Planinari Ostali
studenti

sijeanj 618 15 14 43 0 690
veljaca 261 0 0 0 0 261
ozujak 1010 944 10 16 204 2184
travanj 6 686 6 464 284 65 684 14 183
svibanj 11 035 5783 838 143 1761 19 560
lipanj 11 526 3 505 865 0 816 16712
srpanj 21257 3 356 375 0 983 25 971
kolovoz 23 243 3 595 0 28 825 27 691
rujan 14 214 3441 264 25 1696 19 640
listopad 8 863 4 292 463 167 791 14 576
studeni 1231 1141 29 32 40 2473
prosinac 560 56 0 0 0 616
Ukupno 100 504 32592 3142 519 7 800 144 557

Izvor: NP Paklenica

Iz priloZzene tablice je vidljivo da je u 2018. godini ostvareno ukupno 144 557 posjeta NP
Paklenica. Od ukupno 133 096 individualnih posjetitelja njih 100 504 (75,51 %) su Setaci dok
je penjaca 32 592 (24,49 %). U strukturi posjetitelja unutar grupnih posjeta kojih je u 2018.
godini u NP Paklenica ostvareno 11 461 dominira kategorija ostvarenih 3 142 posjeta u€enika
i studenata (27,41 %) i 519 planinara (4,54 %), dok je ostalih grupnih posjetitelja bilo ukupno
7 800 (68,05 %). Od ukupno ostvarenih 144 557 posjeta u 2018. godini, stranci su Cinili 125
140 posjeta (86,57 %), dok su domaci posijetitelji ostvarili ukupno 19 417 posjeta (13,43 %).

- Park prirode Velebit
Park prirode Velebit, kojemu pripada i rijeka Zrmanja koja dijelom prolazi kroz Opc¢inu
Jasenice u 2018. godini biljezi 56 319 dolazaka.

Tablica 12. Broj ostvarenih posjeta u PP Velebit po vrsti posjeta u 2018. godini
Domaci posjetitelji ~ Strani posjetitelji

Vrsta posjete

Posjet Zavratnici 1183 17 450 18 633
Posjet Cerovackim Spiljama 4714 3178 7 892
Rafting i voznja kanuom na Zrmaniji 2748 15 443 18 191
Voznja kanuom i kajakom na Zrmaniji 387 460 847
TuristiCka vodenja/posijeti 3618 1215 4 833
Agencijska vodenja/posjeti 454 1842 2 296
Planinarski posjeti 2503 1124 3 627
Ukupno 15 607 40712 56 319
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lzvor: PP Velebit

Iz prethodno priloZzene tablice vidljivo je da je najveci broj posjeta ostvaren u uvali Zavratnici
(33,08 %), te rafting i voznja kanuom na Zrmaniji (32,30%). Po udjelu su viSestruko zastupljeniji
strani posjetitelji sa ostvarenih 40 712 dolazaka (72,29 %) dok je domacih posjeta ostvareno
15607 (27,71 %).

- Park prirode Vransko jezero
Park prirode Vransko jezero nalazi se na udaljenost od 54,5 km od Op¢ine Jasenice i u 2018.
godini ostvareno je ukupno 42 256 posjeta, od ¢ega 34 891 (82,57 %) odnosi na individualne
posjete, 5 596 (13,24 %) na grupne posjete, dok se ostatak odnosi na 1 769 (4,19 %) ribi¢kih
posjeta.

- Nacionalni park Krka
Nacionalni park Krka nalazi se na udaljenosti od 79,6 km od Opc¢ine Jasenice i posjetiteljima
su, osim biciklisti¢kih i pjeSackih tura, na raspolaganju i izleti brodom te edukativni sadrzaji za
djecu. U 2018. godini park je posjetilo 1 354 802 posijetitelja, od ¢ega je 390 557 (28,83 %)
posjetitelja u grupi i 964 225 individualnih posjeta (71,17 %).

- Nacionalni park Plitvicka jezera
Najposjeceniji Nacionalni park u Republici Hrvatskoj nalazi se na udaljenosti od 92,9 km od
Opcine Jasenice. Tijekom 2018. godine Nacionalni park je posjetilo ukupno 1 796 670
posijetitelja, a udio posjetitelja po kategorijama prikazan je u sljedecoj tablici.

Tablica 13. Ostvareni posjeti u Nacionalnom parku Plitvicka jezera u 2018. godini

Kategorija Broj prodanih ulaznica
Odrasli 933 856
Grupe 525 931
Djeca 336 883
Ukupno 1796 670

Izvor: Javna ustanova Nacionalni park Plitvicka jezera

- Nacionalni park Kornati
Nacionalni park Kornati koji je dobio ime po istoimenom otoku Kornat nalazi se na udaljenosti
od 91,3 km od Opcine Jasenice. U 2018. godini park je posjetilo ukupno 176 837 posijetitelja,
a statistika kojom raspolaze Javna ustanova Nacionalni park Kornati prikazana je u sljedecoj
tablici.

Tablica 14. Ostvareni posjeti NP Kornati u 2018. godini

Lokacija / kategorija Broj posjetitelja
Kopnena prodaja 5329
Morska recepcija 12914
Komisiona prodaja 81 503
Web shop 24 103
Ukupno (kanali prodaje) 123 849
Ronioci 1022
Brodari 51 966
Ukupno (selektivni oblici turizma) 52 988
Sveukupno 176 837

Izvor: Javna ustanova Nacionalni park Kornati
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- Park prirode TelaSéica

Prema podacima Javne ustanove Park prirode Tela¢ica, u Parku na Dugom otoku u 2018.
godini ostvareno je ukupno 125 618 dolazaka, od ¢ega su najbrojniji posjetitelji na
jednodnevnim izletima sa ostvarenih 67 461 posjeta (53,70 %), te nautiCari sa 32 990 posjeta
(26,26 %) i kopneni posijetitelji sa 22 631 posjeta (18,02 %). Ostale kategorije posjetitelja
(posjetitelji u kuéama za odmor unutar Parka i ekskurzije) u 2018. godini ostvarili su ukupno
2 536 posjeta Sto €ini udio od ukupno 2,02 % u ukupno ostvarenim posjetama. U aktivnosti
koje stoje na raspolaganju posjetiteljima Parka mogu se ubraijiti: Setnja prirodom, krstarenje,
vodeni sportovi i rekreacija, ronjenje, ribolov, foto — lov, voznja biciklima, trekking i mnoge
druge.
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Ostale atrakcije Makro okruzenja

Od prirodnih fenomena koji spadaju u atrakcije makro okruzenja je i otok Gale$njak poznatiji
kao otok ljubavi. Naziv je to koji potje¢e od srcolikog oblika otoka koji je smjesSten u
Pasmanskom kanalu i zbog toga plijeni paznju posjetitelja Zadarske Zupanije.

U skladu sa navedenom resursnom osnovom Zupanija se profilirala kao regija aktivhog
odmora, gastronomije, nautiCkog turizma i ruralnog turizma. Aktivni turizam dominira u
zaobalju gdje se valorizacijom resursne osnove kreiraju mnogobrojni proizvodi aktivhog
turizma poput planinarenja i alpinizma, trekinga, kajakinga, speleologije, ronjenja, kite—
surfinga, jedrenja, ronjenja, lova i ribolova, ronjenja i sl.

Od eno—gastronomske ponude izdvaja se mediteranska prehrana koja je takoder uvrstena na
UNESCO popis (nematerijalna bastina), a koja je karakteristicna za ovo podneblje.
Raznolikost gastronomske ponude jo$ je i ve€a kad se u ponudu uvrste proizvodi zaobalja,
odnosno lickog podrucja za koje su karakteristiCni specijaliteti poput sira Skripavca, krumpira,
suhog mesa, divljadi itd. Likeri koji se na ovom podrucju proizvode, paski sir, paska janjetina,
dalmatinski prsut, ninski $okol, slana srdela, meso na raznju i peka kruna su gourmet ponude
u Zupaniji.

Da je Zadarska regija i nautiCka regija svjedoci i podatak da se na njenom podrucju nalazi
preko 3 000 vezova. Neke od lokacija koje doprinose popularnosti ove regije u nautiCkom
svijetu su: GaleSnjak (otok ljubavi), Grad Zadar, Uvala Sakarun, Otok Ugljan, Silba, Olib,
Premud, Ist, Skarda i Molat, te Biograd.

Ruralni turizam u zaledu Zadarske Zupanije rezultat je tradicije poljoprivrede, stoCarstva,
tradicijske gradnje i bogatstva prirodne i kulturne bastine. Ponuda ruralnog turizma Zadarske
Zzupanije svodi se na ponudu hrane i pi¢a, smjestaja i drugih specifi¢nih aktivnosti za ruralna
podrudja.

Nastavno na prethodno provedenu analizu makro okruzenja, moze se zakljuciti da su trenutni
turisticki potencijali Opéine Jasenice na odreden nacin komplementarne sa potencijalima
identificiranima u segmentu turizma na makro podruju. Aktivni turizam, izletnicki turizam,
gastronomija i ostale sastavnice turistiCkog proizvoda makro okruzenja neophodno je pri
kreiranju strateSkih odrednica i profiliranju razmotriti kako bi se osigurala dugoro¢na
kompatibilnost s cjelokupnom ponudom makro podruéja.
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1.5.2. Trendovi u turizmu

Prema podacima Svjetske turistiCke organizacije, medunarodna turisticka putovanja biljeze
kontinuiran rast, te je u 2017. godini ostvareno 1,322 milijuna turistiCkih dolazaka. Svjetske
trendove po pitanju ostvarenih rezultata prati i Republika Hrvatska koja u 2017. godini biljeZi
ukupno 17,4 milijuna turisti¢kih dolazaka.

Medu kljuénim turistiCkim proizvodima koji su prepoznati na nacionalnoj razini u krovhom
strateSkom dokumentu izradenom za sektor turizma i oznaceni kao proizvodi s izrazenom
perspektivom razvoja mogu se istaknuti: gastronomija i enologija, cikloturizam, ruralni i
planinski turizam, pustolovni i sportski turizam i eko turizam. Nastavno na provedenu analizu
i klju€na obiljezja turisticke ponude Opcine Jasenice, moze se zaklju€iti da je komplementarna
sa prioritetima i potencijalima na nacionalnoj razini.

Ruralni turizam se promatra kroz aspekt iskoraka prema cjelogodiSnjem poslovanju za $to
Opcina Jasenice ima izvanredne preduvjete. Gastronomija i enologija koji su nezaobilazni
turisti¢ki proizvod takoder imaju potencijala s obzirom na to da Opcina predstavlja spoj planine
i mora i nudi Siroku lepezu gourmet okusa.

Pustolovni i sportski turizam, cikloturizam te eko turizam su proizvodi prepoznati kao
perspektivni u pogledu razvojnih moguénosti u nacionalnim okvirima. Na podru&ju Opcine
Jasenice turistiCka ponuda je i izrazena u ovim segmentima s obzirom na to da se naslanja
na prirodne pretpostavke i moguénosti razvoja.

Trendovi i pravac razvoja turizma na Zupanijskoj razini specificirani su u Glavnom planu
razvoja Zadarske Zupanije 2013. — 2023. Podvelebitski kanal (skupina u kojoj se nalazi Opc¢ina
Jasenice) je u okviru prioriteta koji se naslanja na kreiranje turistiCkih proizvoda takoder
orijentirana na aktivni odmor i kreiranje sadrzaja koji su zastupljeni na podruc¢ju OpcCine
Jasenice (penjanje, biciklizam, fotosfari, planinarenje, kajaking, rafting i sl.).

TuristiCka zajednica Zadarske Zupanije koja aktivno promovira ponudu zadarske regije u
programu rada za 2019. godinu medu prioritetnim podrucjima u razvoju proizvoda naglasak
stavlja na kulturni i dozivljajni turizam, aktivni/outdoor/adventure turizam i ruralni turizam.
Fokus je navedene proizvode unaprijediti kako bi se ukupna ponuda zadarske regije
unaprijedila, te oja¢ao brend i stvorili snazni razlozi dolaska u pred i post sezoni.

Prema istrazivanju Instituta za turizam, na podru¢ju Republike Hrvatske u 2017. godini je
zabiljezeno smanijivanje vaznosti pasivnog odmora i rast vaznosti motiva povezanih s aktivnim
odmorom. Medu klju¢ne motive dolaska a koji se direktno mogu povezati s turistiCkim
proizvodima OpcCine Jasenice u 2017. ubrajaju se: pasivni odmor i opustanje (54,9 %), nova
iskustva i dozivljaju (31,1 %), gastronomija (29 %), upoznavanje prirodnih ljepota (26,2 %),
zabava (24,2 %), bavljenje sportom i rekreacija (19,8 %) upoznavanje kulturnih znamenitosti
i dogadanja (12,3 %). U okviru istog istrazivanja medu kljune aktivnosti koje su zainteresirale
posjetitelje ubrajaju se izmedu ostalog i plivanje i kupanje, obilazak znamenitosti, posjet
nacionalnim parkovima i zastiCenim podrucjima, ronjenje, sportovi na vodi, pjeSacenje, bicikl,
jogging i tréanje, adventure sportovi, opg, tematske ceste i parkovi, planinarenje, jahanje i sl.
Na kraju, sve prethodno navedene razine direktno su vezane na svjetske trendove u turizmu
od kojih se isti¢u potrebe potroSaca za otkrivanjem destinacije kroz nezaboravna i autohtona
iskustva i upoznavanje destinacije kroz interakciju s lokalnim stanovnistvom i interakcijom sa
sadrzajima koji odrazavaju ritam zivota na destinaciji koja se posjecuje.
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1.6. Razvojne mogucnosti i ograniCenja

Na temelju prethodno provedene analize koja obraduje poglavlja vezana uz trenuta¢no stanje
turizma i turistiCke ponude na podruc¢ju Opéine Jasenice, moze se zaklju€iti kako postoje
znacajni potencijali u smislu valorizacije i oblikovanja ponude koja ¢e diferencirati destinaciju
od ostalih komplementarnih destinacija na podrucju Republike Hrvatske.

Razvojne moguénosti potporu imaju prije svega u geoprometnom polozaju, prirodnom
polozaju i geoloSkom nasljedu. Jedinstven spoj mora i planine, €ist okolis, prirodni fenomeni i
atraktivna resursna osnova okolice ovu lako dostupnu destinaciju €ine jedinstvenom u pogledu
moguénosti po pitanju plasmana turistiCkih proizvoda.

Prije svega, razvojni izazovi leze u teznji da se dosada$nja ponuda u turizmu koja je
utemeljena na nekoordiniranim privatnim inicijativama valorizira i transformira u jedinstvenu
zaokruzenu turistiCku ponudu. Neophodno je da nova turistiCka ponuda bude planski i ciljano
osmiSljena i utemeljena na lokalnim resursima i da se pritom ostavi prostora za sustavno
proSirenje ponude i uklapanje u europske turisticke tematske puteve. Navedeno ukljuCuje i
inicijative usmjerene na suradnju sa TuristiCkim zajednicama susjednih jedinica lokalne
samouprave, naro€ito po pitanju realizacije projekata koji su od zajedni¢kog interesa a ¢ijom
realizacijom se mozZe utjecati na povecanje atraktivnosti i interesa za posjeCivanjem ovog
podrudja.

S obzirom na to da se u okolici Opéine Jasenice nalazi izuzetno vrijedna i atraktivha resursna
osnova (Paklenica i Velebit) potrebno je u odredivanju razvojnih smjernica ukljuéiti i
mogucnost povezivanja i uklju€ivanja u smislu tematskih staza i puteva (planinarske staze,
daljnja nadogradnija biciklisti¢kih, tematskih i edukativnih staza sa potpornim sadrzajimai sl.).
Kako bi se omogucila realizacija turisticke ponude koja ¢e biti nositelj identiteta i cjelokupne
resursne osnove koja je umrezena i osmiSljena s ciliem kreiranja jedinstvenog i atraktivnhog
turistiCkog proizvoda, neophodno je u obzir uzeti i temeljna ograni¢enja i pripremiti adekvatne
odgovore na njih.

Jedno od kljuénih razvojnih ograni¢enja moze se razmatrati s aspekta nezainteresiranosti,
nedovoljne educiranosti i motivacije dionika za kreiranjem Cvrste karike u ukupnom lancu
turisti¢ke vrijednosti. Prije svega, uloga i zna¢aj harmoni¢nog djelovanja svih dionika u turizmu
reflektira se na kreiranje ukupnog dozivljaja posjetitelja i boravak u destinaciji, te posljedi¢no
stvaranjem Zelje za povratkom u istu.

Prije svega, neophodno je uspostaviti bazu dionika koji su relevantni za razvoj turizma
ukljucivsSi Razvojnu Agenciju ZADRA, Turisticku zajednicu OpcCine Jasenice, gospodarske
subjekte koji djeluju u turizmu i prate¢im uslugama (agencije, ugostiteljski objekti, udruge,
privatni iznajmljivaci i sl.) te definirati mjere koje ¢e osigurati koordinirano i ravnomjerno
razvijanje planiranih aktivnosti koje su u skladu sa Zeljenim pravcem razvoja turizma.

Izuzev nekoordiniranih aktivnosti dionika, neumrezenosti dionika i neplanskog razvoja
turisti¢kih proizvoda, na podruc¢ju Opcéine Jasenice nije ujednaena smjestajna ponuda na
nacin da tezisSte ima na ponudi usluga ovog tipa koje su fokusirane na odredenu kategoriju.
Smjestajni kapaciteti u domacinstvu koji su prethodno iskazani u Analizi pretezito su
nekategorizirani ili kategorizirani u srednjoj kategoriji (tri zvjezdice), dok hotelskog smjestaja
nema. Ukoliko se kvaliteta prihvatnih i smjeStajnih kapaciteta ne mijenja, prilagodava i
neprestano poboljSava, dimenzija ukupnog turistickog proizvoda moze znacajno izgubiti na
kvaliteti.
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Uz prihvatne i smjeStajne kapacitete, neophodan je vizualni identitet javnih povrSina i
upravljanje temeljnim javnim uslugama prilagoditi Zeljenoj poziciji na ukupnoj ljestvici
turistiCkih destinacija u regiji. Navedeno obuhvac¢a odgovoran pristup u realizaciji vidljivih
elemenata poput uspostave sustava odrzivog upravljanja otpadom (odvojeno prikupljanje
otpada), poticanju mobilnosti temeljene na Cistim izvorima (elektri¢ni bicikli i automobili i sl.),
uredenju zelenih javnih povrSina i koriStenju prirodnih materijala u osmi$ljavanju klju¢nih
to¢aka komercijalnih zona kako bi se adekvatno odgovorilo na ograni¢enje vezano uz
komplementarnost javnog djelovanja sa odabranim pravcem djelovanja u turizmu.

Ogranicenje vezano uz prostornu karakteristiku zna¢ajnih minskih sumnjivih prostora moze
utjecati na percipiranje destinacije kao nesigurne i neprivlane, stoga je potrebno poduzeti
znacajne mjere kako bi se reduciralo ovo ograniCenje.

Kako bi se Strategijom razvoja turizma polucili Zeljeni efekti, pri definiranju razvojnih smjernica
neophodno je poduzeti sve mjere i provesti aktivnosti koje su usmjerene na minimiziranje
ogranic¢enja i maksimizaciju koristi od valoriziranih potencijala.

Naglasak u skladu sa tekucim trendovima svakako treba biti na razvoju turizma utemeljenog
na gospodarskoj i resursnoj uc¢inkovitosti, drustveno i okoliSno odgovornoj destinaciji koja je u
kontinuiranoj interakciji sa potrebama trzista i privatnim sektorom koji ga pokrece.

Na ovaj nacin ¢e se osigurati koncentriranje napora u integraciju kljucnih komparativnih

prednosti destinacije u diversificirani portfelj turistiCkih proizvoda Opc€ine Jasenice koji ¢e
generirati Zeljene efekte i postati generator prosperiteta i blagostanja u gospodarskom smislu.
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2.SWOT ANALIZA

U sklopu ovog poglavlja obraditi ¢e se osnovni elementi SWOT analize koja predstavlja temeljni alat pri identificiranju internih faktora razvoja
(snage i slabosti) i eksternih faktora razvoja (prilike i prijetnje). Analiza je izradena na temelju prethodno provedene Analize stanja i predstavlja
klju€ni input u formiranju strateSkih odrednica.

Tablica 15. SWOT analiza

- Povoljan prirodni polozaj - Minski sumnjiva podrucja
- Povoljan prometni polozaj - Ekonomija oslabljena ratom
- Atraktivni resursi (prirodni, kulturni) - Nepovoljna struktura i kvaliteta smjestajne ponude
- Oc¢uvan okolis - Nedostatak realiziranih inovativnih projekata
- Ugodna klima - Nepostojanje zaokruzenih turisti¢kih proizvoda i strateSkog
- Frekventno podrucje (porast prosjecnog ljetnog dnevnog usmjerenja
prometa) - Nedostatak fokusa na upravljanje postoje¢im kapacitetima i
- Diversificirana turisticka ponuda u segmentu aktivhog infrastrukturnim segmenom
turizma utemeljena na prirodnim resursima - Nepostojanje specificnih usluznih objekata u kojima se mogu
- Otvorenost novim trendovima i investicijama (IT & Media plasirati gastro/eno proizvodi
resort) - Neravnomjeran razvoj svih naselja i koncentracija velikog broja

stanovnika u naselju Jasenice

- Nedostatak privatnih inicijativa u segmentu dopunskih i usluznih
turisti¢kih djelatnosti

- Nedostatak fokusa lokalnih dionika u uspostavi cjelovitog lanca
vrijednosti

- Nedostatak pruzatelja usluga u turizmu prvenstveno turisti¢kih
agencija

- Nepostojanje ugostiteljskih objekata iz skupine hoteli

- Nedostatak sinergije turizma sa tradicionalnim djelatnostima
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(o) PRILIKE T PRIJETNJE

- Uklapanje u zupanijske razvojne inicijative u turizmu - Devastacija obale (nekontrolirana izgradnja)

- Trendovi u turizmu na nacionalnoj i svjetskoj razini naklonjeni - Nepovoljni demografski trendovi mogu dovesti do deficita na
su razvoju specifiCnih oblika turizma koji se mogu razvijati u trziStu radne snage
Op¢ini Jasenice (aktivni odmor, gastronomija, pustolovine i - Orijentacija stanovnika turizmu moze rezultirati napustanjem
sl.) tradicionalnih djelatnosti

- Kontinuirana ulaganja u promociju turizma od strane - Zapostavljanje resursne osnove moze dovesti do razvoja turizma
Zupanijske turisti¢ke zajednice u nezeljenom pravcu

- Mogucénost suradnje sa susjednim Jedinicama lokalne - Nedore¢ena ponuda smjestaja moze rezultirati sa neuskladenosti
samouprve i TZ kreiranog turistickog proizvoda sa potrebama i preferencijama

ciljanih skupina kojima je usmjeren

lzvor: Izrada autora
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3.STRATEGIJA RAZVOJA

3.1. Strateske odrednice

Poglavlje 3.1. StrateSke odrednice donosi pregled sheme onih elemenata strategije Cijom
realizacijom se oCekuje ostvarenje pozitivnih i multiplikativnih efekata na cjelokupni segment
turizma u Jasenicama. Shema je kreirana na nacin da se na najviSoj razini nalazi vizija koja
predstavlja pozeljnu sliku turisti¢kog profila Opéine u buduénosti, na temelju koje je kreirana i
misija koja pokazuje nacin na koji Ce vizija biti ostvarena.

Putokaz Mediterana

Postati opéina koja poznaje svoje resurse, prepoznaje i kapitalizira

komparativne prednosti u turizmu

SC1 | Razvoj Kreiranje Brendiranje
turistiCke okvira za opcine kao
infrastrukture razvoj turisticke dest

konkurentnog inacije
turizma

1.1 Razvoj i 2.1.Jacanje kratkih 3.1. Promocija i
unapredenje obalne lanaca opskrbe brendiranje turistickih
turistiCke infrastrukture atrakcija i manifestacija
1.2. Razvoji 2.2. Valorizacija i 3.2. Uspostava
unapredenje zaobalne komercijalizacija turisti¢ko informativnog
o turisti¢ke infrastrukture prirodnih dobara centra i podizanje
2 svijesti lokalnih
.§ 1.3 Modernizacija 2.3. Valorizacija i stanovnika
= komunalne komercijalizacija
infrastrukture kulturnih dobara 3.3. Razvoj promotivnih
materijala, digitalnih i
2.4. Jatanje kapaciteta tiskanih kataloga
privatnog sektora u
turizmu
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3.2. Vizija

Vizija predstavlja pozeljno stanje segmenta turizma na promatranom podrucju u buducnosti.
S obzirom na provedenu analizu stanja i identificirane znaCajne perspektive i razvojne
mogucénosti definirana je vizija koja glasi:

Putokaz Mediterana

Upravo geoprometni polozaj, jedinstveni spoj mora i planine te atraktivha resursna osnova
Jasenica i okolice dozvoljavaju formuliranje prethodno definirane vizije koja sintetizira sve
identificirane snage Opcine i preuzima odgovornost za valorizaciju resursa u kontekstu
drustvenog i gospodarskog blagostanja.

Opc¢ina Jasenice slikovito je ,Mediteran u malome®, odnosno unutar administrativnih granica
su koncentrirani mnogobrojni resursi Mediterana koji se strateSkim usmjerenjem mogu
valorizirati na nacin da se kreira okvir za oblikovanjem destinacije u koju se dolazi ciljano.

Upravo iz tog razloga koristi se potencijal obalnog resursa koji je ujedno i polaziSna to¢ka i
svojevrsni uvod u atraktivnosti zaobalja koje se nalaze nadomak ruke, a s kojima se posjetitelji
mogu upoznati preko novostvorenih turisti¢kih proizvoda.

S ovog aspekta resurs sunca i mora ne moraju nuzno biti u prvom planu, a nastojanja za
brendiranjem i razvojem destinacije leZze upravo u moguénosti da Jasenice naprave iskorak u
pogledu kreiranja koncepta razvoja turizma koji obuhvaca priobalje i umrezava se sa
bogatstvom zaleda.

Sve dinamicniji i kompleksniji zahtjevi suvremenog turista u pogledu standarda i ponude
destinacije postavljaju izazov pred Opcinu Jasenice da sve resurse ujedini sa svrhom kreiranja
konkurentne i cjelovite destinacije u pogledu reciptivnog turizma i kvalitetnih turistic¢kih
proizvoda.

Navedeno ¢e se odraziti u oblikovanju primarne destinacije koja je cilj putovanja i na kojoj se
turisti dulje vrijeme zadrzavaju. Da bi se destinacija u konacnici profilirala kao primarna, u
fokusu motiva posjecivanja Opcine Jasenice mora biti cjelovita i fukncionalna destinacija koja
poti¢e turiste na kretanje i upoznavanje pojedinaCnih atrakcija i svih kreiranih turisti¢kih
proizvoda.

Pri tome je neophodno napore usmjeravati upravo na dostizanje statusa ,odrediSne“
destinacije, odnosno mjesta na koje se dolazi ciljano sa namjerom iskonskog upoznavanja
iste. Za uspjesnu realizaciju vizije, neophodno je osigurati punu posveéenosti i suradnju svih
dionika u turizmu kako bi se za sve posijetitelje kreirali efekti harmonicne, visokokvalitetne i
atraktivne destinacije.
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3.3. Misija

Nastavno na prethodno definiranu viziju neophodno je pobliZe pojasniti i pribliziti nacin na koji
Ce se osigurati njena realizacija. Stoga se u sklopu ovog poglavlja definira misija razvoja
turizma Opcine Jasenice koja glasi:

Postati opc¢ina koja poznaje svoje resurse, prepoznaje i kapitalizira

komparativne prednosti u turizmu

Uloga kojom se Opcéina Jasenice pojavljuje kao svojevrsna razglednica mediterana zahtjeva
povecanije svijesti o cjelokupnom prostornom identitetu i kvalitetnu interpretaciju kako bi se u
prvom redu kreirali zaokruzeni turisti¢ki proizvodi koji ¢e biti pokretaci razvoja cjelokupnog
segmenta turizma.

Prije svega, neophodno je kontinuirano kombinirati razvojne elemente koji ¢e kod posjetitelja
kreirati osjeCaj znatiZelje i interesa za kretanjem u destinaciji i posjecivanjem raznolikog
spektra aktivnosti. Kombinacija obalnih i krSevitih zaobalnih resursa osnova je koja nudi
cjelovitu i s aspekta aktivnosti u destinaciji razigranu ponudu koja se kontinuirano moze
nadogradivati i poboljSavati, te obogacivati u smislu destinacijskog imidza.

S aspekta asocijacija, prilikom brendiranja destinacije neophodno se fokusirati na elemente
kojima ¢e se kod posjetitelja ostvarivati identifikacija sa destinacijskim vrijednostima te graditi
identitet pozZeljne i drugacije destinacije.

Kljuéne asocijacije na kojima je pozZeljno graditi identitet OpCine Jasenice u turistiCkom
segmentu prikazane su na sljedecoj shemi.

Slika 17. Splet asocijacija destinacije Jasenice

Inspiracija
. hovih
iskustava

Upoznavanje
destinacije u
pokretu

Misti¢na i
fotogenicna
destinacija

lzvor: Izrada autora
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Navedene asocijacije predlozene su upravo temelijem kljuénih resursa identificiranih na
podru¢ju Opéine na kojima se moze graditi destinacijski imidz. Asocijacije proizlaze direktno
iz kljuénih kategorija razvoja turizma koje mogu postati okosnica razvoja predmetnog
segmenta i nastojanja za zadovoljenjem sve zahtjevnijih gostiju koji o¢ekuju nova iskustva,
autenti¢nost, zabavu i udaljavanje od svakodnevnih aktivnosti.

Ukoliko se prilikom kreiranja destinacijskog imidza uvaze sve prethodno navedene asocijacije
razviti ¢e se realni odnosi sa okolinom i na taj nacin utjecati na kreiranje konkretnih promjena
i dobivanje nove slike o destinaciji.

Kljuéne kategorije razvoja turizma koje moze ponuditi destinacija Jasenice kroz mrezu
turistiCkih proizvoda prikazana je u nastavku.

Slika 18. Kljucne kategorije razvoja turizma

<'>

lzvor: Izrada autora

Splet kljuénih kategorija u kojima se moze razvijati turisticka ponuda Jasenica proizlazi iz
identificiranih perspektiva koje u kombinaciji sa geografskim polozajem i prirodnim
atraktivnostima €ine osnovu za razvoj konkurentnog turizma. Kreiranjem turisti¢kih proizvoda
unutar predloZenih kategorija i njihovim umrezavanjem razvijati Ce se destinacija u kojoj ¢e se
gosti kretati, te osim klasi¢nih turistickih poizvoda (sunce i more) uzivati u razli€itim
aktivnostima u prirodi (planinarenje, Setnja, voznja biciklom, bungee jumping itd.), istraZivati
gastronomsko bogatstvo zaleda (posjecivanje kuSaonica, trgovina lokalnim poljoprivredno —
prehrambenim proizvodima), boraviti u izvorno uredenom i specijaliziranom smjestaju (bike &
bed), te na povratku iz destinacije kao razglednicu ponijeti utiske i preporuke kao i Zelju za
ponovnim posjecivanjem iste.

Kako bi se kreirao adekvatan okvir za operacionalizaciju Strate§kog usmjerenja u nastavku
se specificiraju i poblize definiraju ciljevi i prioriteti razvoja turizma i uvjetovanim resursima.
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3.4. Ciljevi i prioriteti

Ciljevi i prioriteti razvoja turizma Opcine Jasenice strateSke su odrednice koje direktno
proizlaze iz definirane vizije i misije. Za razdoblje provedbe strategije od 2017. do 2022. godine
definirana su ukupno 3 specifitna cilja koja predstavljaju okvir za konkretne korake koje
Opc¢ina mora poduzeti kako bi se Jasenice profilirale u segmentu turizma kao ,putokaz
Mediterana®. Prije svega, neophodno je razviti turistiCku infrastrukturu oko koje ¢e se u
konacnici i graditi djelatnosti i turisti¢ki proizvodi $to je ujedno i specifiCni cilj broj 1.

Kako bi se osigurala kvaliteta turisticke ponude neophodno je izgradniji, uredenju i dostupnosti
turistiCke inrfastrukture pristupiti sistemati¢no i koordinirano, te je razvijati na nacin da se
infrastruktura zaobalja direktno umrezava sa infrastrukturom obalnog pojasa. U tu svrhu se u
nastavku pod Specifi¢nim ciliem 1 ,Razvoj turistiCke infrastrukture® preciziraju projekti kojima
Ce se razvijati infrastruktura priobalja (Rekonstrukcija Setnice u Maslenici, postavljanje
plutajucih valobrana, uedenje srediSnjeg obalnog pojasa u Rovanjskoj, romanti¢na plaza u
Maslenici, uredenje obale i obalnog zida u Modri¢u) i obogatiti zaobalni sadrzaji (Revitalizacija
podru¢ja Majstorske ceste, fortifikacijski kompleks Dracevac - forte San Marko,
rekonstrukcija ceste Modri¢ — Buzonje, pou¢na staza Zaton Obrovacki). Uz navedene projekte
definirani su i projekti modernizacije komunalne infrastrukture (Uredenje platoa utovarnog
mosta, pontonski gat Rovanjska, izgradnja WI-FI besplatnog sustava pristupa Internetu,
izgradnja javnih WC-a, uredenje hotspot lokacija na biciklistickim stazama) koji za cilj imaju
dostizanje suvremenih standarda po pitanju opremljenosti svih javnih povrSina koje ujedno
predstavljaju i turistiCku infrastrukturu. Modernizacija komunalne infrastrukture jedan je od
klju€nih prioriteta koja je ujedno i imperativ u pogledu upravljanja razvojem destinacije. lzuzev
osnovne infrastrukture koja je sintetizirna u nastavku u sklopu strateskih projekata, nuzno se
posvetiti i elementima koji su vidljivi posjetiteljima (npr. dostupne kante za otpatke, javna
rasvjeta i sl.) nuzno je kontinuirano unapredivati zelene javne povrSine, nogostupe, klupe,
voditi racuna o primjerenom izgledu autobusnih stajalista i dostupnom voznom redu lokalnih i
medugradskih linija, te stvarati ,foto* kutke na mjestima gdje se krecu turisti (trgovi, vidikovci
i ostali javni prostori).

Specificni cilj br. 2 fokusiran je na kreiranje okvira za razvoj konkurentnog turizma upravo kako
bi se svi resursi identificirani u okviru analize stanja grupirali, valorizirali i integrirali u
harmoni¢nu ponudu koja je odraz prostornih i autohtonih resursa. Fokus prioriteta i
pripadajucih projekata unutar cilja je na ja¢anju kratkih lanaca opskrbe. Identifikacija i
poticanje lokalne proizvodnje na plasman proizvoda u turizmu dugoro¢no Ce rezultirati
benefitima u vidu jaCanja imidza Opéine kao sredine koja njeguje tradicionalni nacin
proizvodnje, podrijetlo sastojaka te cjelokupno poljoprivredno prehrambeno nasljede
podneblja. Valorizacija prirodnih i kulturnih dobara elementi su koji dominiraju po pitanju
zastupljenosti i mogucénosti valorizacije, stoga je logi¢an slijed njihovo oplemenjivanje kako bi
postali primarni atraktivni faktori te su relevantni projekti pridruzeni pripadaju¢im prioritetima
unutar cilja.

Jedan od prioriteta odnosi se upravo na ja¢anje kapaciteta privatnog sektora u turizmu,
prvenstveno jer je upravo privatni sektor (malo gospodarstvo) pokretaC promjena. Neki od
koraka koje je potrebno poduzeti u ovom kontekstu odnose se na kontinuirano preispitivanje
i usmjeravanje djelovanja privatnog sektora u smjeru definiranom stratedkim odrednicama,
primjerice ukljuCivanjem predstavnika privatnog sektora u upravljaCke strukture javnih
institucija u turizmu, organiziranjem edukativnih dogadanja za privatni sektor i sufinanciranje
sudjelovanja na specijaliziranim sajmovima u turizmu i sl.
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Tredi specificni cilj ukljuuje prioritete koji su kreirani s ciliem pozicioniranja i brendiranja
destinacije. Cilj je razgranat u 3 klju€na prioriteta koji su fokusirani na promociju i brendiranje
turistiCkih atrakcija i manifestacija, uspostavu turisticko informativhog centra i podizanje
svijesti lokalnih stanovnika 0 moguénostima razvoja turizma, te razvoj promotivnih materijala,
digitalnih i tiskanih kataloga.

Detaljni prikaz svih projekata koji su grupirani unutar ciljeva i prioriteta dati ¢e se u okviru
poglavlja u nastavku.
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3.5. Pregled strateskih mjera u turizmu

U okviru ovog poglavlja predstaviti ¢e se strateSke mjere u turizmu koje su grupirane po
identificiranim prioritetima unutar 3 specifi¢na cilja. Ovom strategijom predlozena je ukupno
31 mjera.

U sljedecoj tablici prikazane su strateSke mjere za Specifi¢ni cilj 1 odnosno Prioritet 1.1 Razvoj
i unapredenje obalne turistiCke infrastrukture, te Prioritet 1.2 Razvoj i unapredenje zaobalne
turisti¢ke infrastrukture, te Prioritet 1.3. Ja¢anje kapaciteta privatnog sektora u turizmu.

Tablica 16. Strateske mjere za Specificni cilj 1
SCH1 Razvoj turisti¢ke infrastrukture

1.1.1. Rekonstrukcija Setnice u Maslenici

Prioritet 1.1. Razvoj 1.1.2. Postavljanje plutajucih valobrana
i unapredenje

obalne turistiCke
infrastrukture 1.1.4. Romanti¢na plaza u Maslenici

1.1.3. Uredenje srediSnjeg obalnog pojasa u Rovanjskoj

1.1.5. Uredenje obale i obalnog zida u Modri¢u

1.2.1. Revitalizacija podrucja Majstorske ceste
Prioritet 1.2. Razvoj
i unapredenje

zaobalne turisticke 1.2.3. Rekonstrukcija ceste Modri€ — Buzonje
infrastrukture

1.2.2. Fortikacijski kompleks Dragevac — forte San Marko

1.2.4. Poucna staza Zaton Obrovacki

1.3.1. Uredenje platoa utovarnog mosta

Prioritet 1.3. 1.3.2. Pontonski gat Rovanjska
Modernizacija
komunalne

infrastrukture 1.3.4. Izgradnja javnih WC-a

1.3.3. Izgradnja WI-FI besplatnog sustava pristupa Internetu

1.3.5. Uredenje hotspot lokacija na biciklistickim stazama

lzvor: Izrada autora

U sklopu Specificnog cilja 2 specificirano je ukupno 8 strateSkih mjera koje su grupirane u
okviru 4 prioriteta koji za cilj imaju kreirati okvir za razvoj konkurentnog turizma i prikazani su
u sljedecoj tablici.

Tablica 17. StrateSke mjere za Specificni cilj 2
SC2 Kreiranje okvira za razvoj konkurentnog turizma

2.1.1. Medena kuéa

Prioritet 2.1.
Jacanje kratkih 2.1.2. Izgradnja ribarnice

lanaca opskrbe
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2.2.1. Posijetiteljsko interpretacijski centar Podprag
Prioritet 2.2. 2.2.2. Spilia Modri¢

Valorizacija i
plasman prirodnih
dobara

Prioritet 2.3. 2.3.1. Zastita i uredenje okolisa Crkve Sv.Jurja

Valorizacija i 2.3.2. Veliki $kolji¢ - arheologki otok
plasman kulturnih

dobara

2.4.1. Izgradnja difuznog hotela Velebit

2.4.2. Edukacija pruzatelja usluga u turizmu

Prioritet 2.4.
Jacanje kapaciteta
privatnog sektora u
turizmu

Izvor: Izrada autora

U sklopu treceg cilja, Cijim ostvarenjem se opéinu Zeli brendirati kao turisticku destinaciju,
definirano je ukupno 9 strateskih mjera koje su grupirane unutar 3 prioriteta Ciji popis se nalazi
u sljedecoj tablici.

Tablica 18. Strateske mjere za Specificni cilj 3
SC3

Brendiranje Op¢ine kao turistiCke destinacije

3.1.1. Sudjelovanje na inozemnim i tuzemnim turistickim sajmovima
Prioritet 3.1.

Promocija i
brendiranje
turistiCkih atrakcija i
manifestacija

3.1.2. Oglasavanje manifestacija na drustvenim mrezama

Prioritet 3.2. 3.2.1. Turisti¢ko informativni centar
Uspostava
turistiCko
informativnog
centra i podizanje
svijesti lokalnih
stanovnika

3.2.2. Odrzavanje edukacija za lokalno stanovniStvo
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Prioritet 3.5. Razvoj
promotivnih
materijala,

digitalnih i tiskanih
kataloga

Izvor: Izrada autora

3.5.1. Dizajn i tsak kataloga sa tematiziranom ponudom (viSejezi¢ni)
3.5.2. Odrzavanije profila na drustvenim mrezama

3.5.3. Brendiranje tematskih staza

3.5.4. Izrada i postavljanje informativnih plo¢a

3.5.5. Izrada i postavljanje signalizacije
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3.6. Uskladenost strateskih odrednica sa strategijama

viSeg reda

Strategija razvoja turizma Opcine Jasenice uskladena je sa relevantnim nacionalnim okvirom
Republike Hrvatske. Pregled uskladenosti stratesSkih odrednica u turizmu na podrucju Opc¢ine
Jasenice sa strategijama viSeg reda nalazi se u tablici u nastavku.

Tablica 19. Analiza strateske uskladenosti i povezanosti sa dokumentima viseg reda

Naziv dokumenta

Relevantni ciljevi / prioriteti

Obrazlozenje

Strategija razvoja turizma
Republike Hrvatske do
2020.

Fokus u strateSkim odrednicama
Strategije razvoja turizma Republike
Hrvatske do 2020. je na turisti¢kim
proizvodima za koje je naglaseno da
su temelj konkurentnosti Republike
Hrvatske, izmedu kojih se mogu
naglasiti zdravstveni turizam,
kulturni turizam, cikloturizam, eno i
gastroturizam, ruralni i planinski
turizam, pustolovni i sportski turizam
i drugi.

S obzirom na strateSke
odrednice Opcine Jasenice,
moze se reci da su one
povezane sa strateSkim
odrednicama na nacionalnoj
razini. Navedeno narocito
dolazi do izrazaja u ciljevima
koji se odnose na povecanje
atraktivnosti i konkurentnosti
Sto je upravo i jedan od fokusa
Opéine Jasenice, a mjere su
komplementarne i s aspekta
oblika turizma koji su u fokusu
na nacionalnoj razini
(kombinacija sljedeéih vrsta
turizma: kulturni turizam,
cikloturizam, eno i
gastroturizam, ruralni i
planinski turizam, pustolovni i
sportski turizam) .

StrateSki marketinski plan
hrvatskog turizma za
razdoblje 2014. — 2020.

Unutar StrateSkog marketindkog
plana Hrvatskog turizma za
razdoblje 2014. — 2020. navedena
su tri osnovna cilja: povecati snagu
brenda, niza sezonalnost i veCa
potroSnja po turistu.

Strategija razvoja OpcCine
Jasenice povezana je sa
ciljevima koji se odnose na
jacanje snage brenda brenda
(narocito SC3) i smanjenje
sezonalnosti ponude do koje
¢e na lokalnoj razini dovesti
provodenje mjera koje su
sastavni dio SC1 i SC2 ¢ime
Ce se utjecati na diverzifikaciju
ponude, a samim time i na
brendiranje destinacije kao
primarne $to ¢e posljedi¢no
dovesti do smanjenja
sezonalnosti.

Glavni plan razvoja
turizma Zadarske
Zupanije 2013. — 2023.

Klju¢ni ciljevi razvoja turizma
Zadarske Zupanije koji su
kompatibilni sa strateSkim
odrednicama u turizmu Opéine
Jasenice su: Smanjenje
sezonalnosti kroz razvoj
konkurentnog turistitkog sektora;
Unapredenije turistiCke infrastrukture
i zastita okolisa

Cilju koji se odnosi na
»Smanjenje sezonalnosti kroz
razvoj konkurentnog turisti¢kog
sektora® doprinos ¢e se dati
smanjenjem udjela proizvoda
temeljenog na resursu “sunca i
mora”. Konkretno, razvijati ¢e
se selektivni oblici turizma i
teziti ¢e se oblikovanju
destinacije koja je primarna.
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Naziv dokumenta

Relevantni ciljevi / prioriteti

Obrazlozenje

Unapredenije turistiCke
infrastrukture cilj je koji je
kompatibilan sa razvojnim
pravcem turizma Opcine
Jasenice $to ¢e u konacnici
rezulturiati stvaranju
kvalitetnijeg i konkurentnijeg
turistiCkog sektora sa svim
prate¢im uslugama.

Lokalna razvojna
strategija LAG-a Bura za
razdoblje 2014. — 2020.

Cilj koji je definiran na razini LAG-a i
relevantan za razvoj turizma na
podrucju Opcine Jasenice je Opéi
cilj 2 ,Povecanje poduzetnicke
aktivnosti u turizmu kroz
pozicioniranje podrucja LAG-

a kao vodece destinacije aktivnog
turizma u regiji

Mijere koje su specificirane
unutar SC3 ,Brendiranje
Opcine kao turisticke
destinacije” ¢e doprinijeti
profiliranju Zadarske zupanije
kao regije aktivnog turizma.

StrateSki razvojni program
Opcine Jasenice za
razdoblje 2016. — 2020.

Strategija razvoja turizma Opéine
Jasenice kompatibilna je sa
StrateSkim razvojnim programom
Opcine Jasenice za razdoblje 2016.
—2020., narocito u pogledu ciljeva
SC2 Razvoj gospodarstva
utemeljenog na resursima
mikroregije te SC3 Oc¢uvanje i
valorizacija prirordnih resursa.

U sklopu Strategije razvoja
turizma Opcine Jasenice
provodenjem Speci¢nog cilja 2
»Kreiranje okvira za razvoj
konkurentnog turizma“ utjecati
Ce se i na ostvarenje SC2 i
SC3 koji su definirani
StrateSkim razvojnim
programom Op¢éine Jasenice
za razdoblje 2016. — 2020.
Unutar definiranih prioriteta
posebno ¢e se mjere naslanjati
na Prioritet 1.1. Unaoprjedenje
infrastrukture na podrucju
Opéine, Prioritet 2.2. Razvoj
ruralnog turizma, te Prioritet
3.2. Valorizacija prirodnih
resursa.

lzvor: Izrada autora

61




4.SMJERNICE USPOSTAVE MODELA
UPRAVLJANJA TURIZMOM

Kako bi se osigurala kontinuirana podrska implementaciji strateSkih odrednica, te osigurao
kontinuitet po pitanju odzivosti i dugotrajnosti rezultata, nuzno je definirati smjernice uspostave
modela upravljanja turizmom.

Prvi korak uspostave modela upravljanja turizmom je identifikacija i definiranje upravljatke
baze dionika u turizmu te uspostava stabilnih komunikacijskih kanala.

Nositelj razvoja u pogledu realizacije strateSkih odrednica je OpcCina na Celu sa Opéinskim
nacelnikom, a kljuéna zadaca i odgovornost odnose se na valorizaciju resursa Opcine te
kreiranje prepoznatljivih turistiCkih proizvoda.

Izuzev Opcine, s obzirom na djelokrug rada i obuhvat dionika veoma je vazno kontinuirano
suradivati sa Lokalnom akcijskom grupom ,Bura“ Ciji je OpcCina €lan, te sa Turistickom
zajednicom Opcéine Jasenice. Kontinuiranom suradnjom sa prethodno navedenim subjektima
omoguciti Ce se kreiranje dodirne to¢ke sa svim strateSkim projektima koji su od znacaja za
Siru okolicu u pogledu umrezavanja te mogucnostima nadogradnje turistickog proizvoda u

okvirima trendova u Zupaniji, na nacionalnoj i inozemnoj razini.

Jedan od kljuénih koraka nakon uspostave baze dionika je imenovanje odgovorne osobe
unutar Jedinstvenog upravnog odjela koja ¢e vrsiti koordinacijske aktivnosti te osigurati
operativno izvrSenje Strategijom definiranih projekata.

Kljuéne odgovornosti koje podrazumijeva provodenje projekata koje su sastavni dio
strateSkih odrednica su:

- definiranje poCetka i pracenje izvréenja projekata unutar pojedinih prioriteta,
- pracenje izvrSenja izlaznih pokazatelja projekata,

- azuriranje i nadogradnja baze projekata unutar strateSkih odrednica,

- izvjesStavanje odgovornih osoba u Opcini Jasenice.

Kako bi se osiguralo uspjesno izvrSenje projekata te u konacnici postiglo ostvarenje vrizije i
brendiranje Opc¢ine u definiranom pravcu neophodno je vrsiti kontinuirano praéenje i
izvjeStavanje o provedbi Strategije. Praéenje Ce imenovana odgovorna osoba vrSiti
kontinuirano, a rezultati pracenja zajedno sa eventualno uoCenim nepravilnostima i
ka$njenjima ¢e se zajedno sa preporukama integrirati u izvjestaj koji ce podnositi Opéinskom
vijeCu.

Minimalni sadrzaj izvjeStaja o provedbi strategije ukljuCivati ¢e informacije o ciljevima,
prioritetima, projektima, podatke o nositeljima, izvorima financiranja te napomene. lzuzev
osobe koja Ce biti imenovana za koordiniranje i izvjeStavanje neophodno je aktivirati sve
gradske sluzbe i tvrtke kako bi se svi raspolozivi napori usmijerili na uspjesno izvrSenje
Strategije.
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5.BAZA PRIORITETNIH PROJEKATA U OPCINI JASENICE

U okviru ovog poglavlja prikazana je baza prioritetnih projekata koja izuzev pripadnosti strateSkom prioritetu i cilju definira i sliede¢e podatke:
nositelj projekta, ukupna vrijednost, izvori sufinanciranja s osvrtom na moguénost sufinanciranja iz EU fondova. Ukupna vrijednost svih prioritetnih
projekata u bazi iznosi 162.680.000,00 kn od &ega se po udjelu najvise odnosi na SpecifiCni cilj 1 (79,54 %). Specifi¢ni cilj 2 ini 18,44 %, a
Specificni cilj 3 svega 2,02 % u ukupnoj vrijednosti baze priroritetnih projekata.

Detaljan prikaz baze prioritetnih projekata za Specifi¢ni cilj 1 nalazi se u sljedeoj tablici.

Tablica 20. Baza prioritetnih projekata za Specificni cilj 1

Cilj Prioritet Mjera Nositelj Ukupna vrijednost (HRK) Proracun JLS Javni RH izvori (Zupanija; Ministarstva) EU fondovi Ostalo
111, Rek e 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
;11 Rekonstrukeija Opcina Jasenice 4.500.000,00
@ Setnice u Maslenici
= 450.000,00 225.000,00 3.825.000,00 0,00
%
5 11.2. Postavliani 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
@ -1.2. Fostavijanje Opéina Jasenice 5.000.000,00
< plutajuc¢ih valobrana
g 500.000,00 250.000,00 4.250.000,00 0,00
o g
q‘:—’-é 1.1.3. Uredenje 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
% = srediSnjeg obalnog Opcina Jasenice 10.000.000,00
[ 28 pojasa u Rovanjskoj 1.000.000,00 500.000,00 8.500.000,00 0,00
2 g€
x 5
Z 5 114 R i o 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
[ 5 -1.4. Romanticna plaza Opcina Jasenice 2.000.000,00
g [ u Maslenici
€ N 200.000,00 100.000,00 1.700.000,00 0,00
g [+
2 = 11.5. Uredenie obale i 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
k] .1.5. Uredenje obale i . .
E obalnog zida u Modricu Opcina Jasenice 10.000.000,00
= 1.000.000,00 500.000,00 8.500.000,00 0,00
3
>
N
& ° o 1.2.1. Revitalizacija 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
S qE" 5 podrucja Majstorske Opcina Jasenice 75.000.000,00
« ] ceste 7.500.000,00 3.750.000,00 63.750.000,00 0,00
8%
S % 1.2.2. Fortikacijski 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
—'2 kompleks Dracevac — Opcina Jasenice 11.000.000,00
S ,i‘_, forte San Marko 1.100.000,00 550.000,00 9.350.000,00 0,00
g2
N3 1.2.3. Rekonstrukcii 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
ol .2.3. Rekonstrukcija . .
BE ceste Modrié — Buzonje Opcina Jasenice 7.000.000,00
gg 700.000,00 350.000,00 5.950.000,00 0,00
2o
A~ ©
= -
N 1:2.4 Poutna staza Opcina Jasenice 600.000,00 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%

Zaton Obrovacki
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Cilj Prioritet Mjera Nositelj Ukupna vrijednost (HRK) Prorac¢un JLS Javni RH izvori (Zupanija; Ministarstva) EU fondovi Ostalo
60.000,00 30.000,00 510.000,00 0,00
[ 1.3.1. Uredenie plat 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
2 =3.1. Uredenje piatoa Opéina Jasenice 3.000.000,00
x utovarnog mosta
,E_, 300.000,00 150.000,00 2.550.000,00 0,00
173
©
"E 32 P ki 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
® 1.3.2. Pontonski gat Opina Jasenice 200.000,00
£ Rovanjska
] 20.000,00 10.000,00 170.000,00 0,00
3
§ 1.3.3.1zgradnja WI-FI 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
o, besplatnog sustava Opcina Jasenice 200.000,00
[ pristupa Internetu 20.000,00 10.000,00 170.000,00 0,00
N
c
g 1.3.4. lzaradnia iavnih 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
S > 23\’,%_';’3’3"”' Opéina Jasenice 700.000,00
o 70.000,00 35.000,00 595.000,00 0,00
.:g 1.3.5. Uredenije hotspot 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
.g lokacija na biciklistiCkim Opcina Jasenice 200.000,00
o stazama 20.000,00 10.000,00 170.000,00 0,00
Ukupno: 12.940.000,00 6.470.000,00 109.990.000,00 0,00
Izvor: Izrada autora
Detaljan prikaz baze prioritetnih projekata koji su grupirani unutar Specificnog cilja 2 nalazi se u sljedecoj tablici.
Tablica 21. Baza prioritetnih Projekata za Specificni cilj 2
Cilj Prioritet Mjera Nositelj Ukupna vrijednost (HRK) Proracun JLS Javni RH izvori (Zupanija; Ministarstva) EU fondovi Ostalo
o ° 8
2 =% 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
= 3 8 2.1.1. Medena kuéa Opcina Jasenice 12.000.000,00
5 3 g 1.200.000,00 600.000,00 10.200.000,00 0,00
x o] 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
% 5 E 2.1.2. Izgradnja ribarnice Opcina Jasenice 400.000,00
[ g as 40.000,00 20.000,00 340.000,00 0,00
g8 =
£2 g I 2.2.1. Posjetiteljsko 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
% o 2 s interpretacijski centar Opcina Jasenice 10.000.000,00
o ﬁ ag Podprag 1.000.000,00 500.000,00 8.500.000,00 0,00
g Ssc
3 883 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
: o 'g = 2.2.2. Spilja Modri¢ Opcina Jasenice 500.000,00
8 E a 50.000,00 25.000,00 425.000,00 0,00

64



Cilj Prioritet Mijera Nositelj Ukupna vrijednost (HRK) Proracun JLS Javni RH izvori (Zupanija; Ministarstva) EU fondovi Ostalo
c
€4 531 Zaiita i uredeni 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
E£ .3.1. Zastita i uredenje ” .
o 8 8 okolisa Crkve Sv.Jurja Opcina Jasenice 1.500.000,00
o ‘_J-.g 150.000,00 75.000,00 1.275.000,00 0,00
Ses
S8 £ 232, Veliki Solic 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
N2 .3.2. Veliki $kolji¢ - ” .
53 arheologki otok Opcina Jasenice 500.000,00
; 50.000,00 25.000,00 425.000,00 0,00
2 §’ 5 241, Inaradnia dit 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
SsE 1. lzgracnja diiiznog Opcina Jasenice 5.000.000,00
® S hotela Velebit
= g2 500.000,00 250.000,00 4.250.000,00 0,00
Jg3
T2 b 2.4.2. Edukacija 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
g §% pruzatelja usluga u Opcina Jasenice 100.000,00
Fg° turizmu 10.000,00 5.000,00 85.000,00 0,00
Ukupno: 3.000.000,00 1.500.000,00 25.500.000,00 0,00
Izvor: Izrada autora
Prioritetni projekti koji su grupirani unutar Specifi€nog cilja 3 prikazani su u sljedecoj tablici.
Tablica 22. Baza prioritetnih projekata za specificni cilj 3
Cilj Prioritet Mijera Nositelj Ukupna vrijednost (HRK) Proracun JLS Javni RH izvori (Zupanija; Ministarstva) EU fondovi Ostalo
S -
S = 3.1.1. Sudjelovanje na 90,00% 10,00% 0,00% 0,00%
g 288 inozemnim i tuzemnim Opcina Jasenice 100.000,00
© & § £s turistickim sajmovima 90.000,00 10.000,00 0,00 0,00
> .5 %o
= ~eccd
§ % g ,i:, g 3.1.2. Oglasavanje 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
= £-9 E manifestacija na Opcina Jasenice 150.000,00
3 2 § drustvenim mrezama 150.000,00 0,00 0,00 0,00
o
)% Q'
= P g =8 3.9.1. Turisticko 10,00% 5,00% 85,00% 0,00%
2 BEBVE .2.1. Turisti ” .
5 o g ] :% 3 informativni centar Opcdina Jasenice 1.500.000,00
° ®5 s 5 150.000,00 75.000,00 1.275.000,00 0,00
] Q=998
X E8cSn
= > > C
g .g % g E -E 3.2.2. Odrzavanje 95,00% 5,00% 0,00% 0,00%
| a9 Eg K] edukacija za lokalno Opcina Jasenice 30.000,00
° 82825 stanovnistvo 28.500,00 1.500,00 0,00 0,00
.g “__
-:E- TsE 3.3.1. Dizajn i tsak 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
RE
] ) kataloga sa . .
o n—: g 2 s tematiziranom ponudom Opcdina Jasenice 100.000,00
8 g = % (visejezicni) 100.000,00 0,00 0,00 0,00
@ BSES
L235x
50= 5 f .
SED 3.3.2. Odrzavanje profila Opdina Jasenice 200.000,00 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
[ ] na drustvenim mrezama
s
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Cilj Prioritet Mijera Nositelj Ukupna vrijednost (HRK) Proracun JLS Javni RH izvori (Zupanija; Ministarstva) EU fondovi Ostalo
200.000,00 0,00 0,00 0,00
3.3.3. Brendirani 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
-2-9. Brendiranje Opdina Jasenice 300.000,00
tematskih staza
300.000,00 0,00 0,00 0,00
3.3.4. Izrada i 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
postavljanje Opcina Jasenice 700.000,00
informativnih ploga 700.000,00 0,00 0,00 0,00
335, lzrada i 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
o0 zradal Opdina Jasenice 200.000,00
postavljanje signalizacije
200.000,00 0,00 0,00 0,00
Ukupno: 1.918.500,00 86.500,00 1.275.000,00 0,00

lzvor: Izrada autora
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6.AKCIJSKI PLAN SA TERMINSKIM PLANOM PROVEDBE
PROJEKATA OD STRATESKOG ZNACAJA

U okviru ovog poglavlja predstavlja se Akcijski plan sa terminskim planom provedbe projekata od strateSkog znacaja za trogodiSnje razdoblje
2020. — 2022. koje prati hijerarhiju definiranu u strate$kim odrednicama, a koje uklju€uju i kljuéne odgovornosti (nositelj) i okvirne financijske
pokazatelji za trogodi$nje razdoblje.

Iduca tablica prikazuje akcijski i terminski plan za izvrSenje projekata od strate$kog znacaja identificiranih u okviru Specifinog cilja 1.

Tablica 23. Akcijski plan sa terminskim planom za Specificni cilj 1

1.3.4. Izgradnja javnih WC-a

Cilj Prioritet Mjera Nositelj Ukupna vrijednost (HRK) 2020. 2021. 2022.
g 1.1.1.Rekonstrukcija $etnice u Maslenici Opcina Jaseni 4.500.000,00 10,00% 10,00% 80,00%
= .1.1.Reko Ci [ Ci Ci ic .500.000,
- ekonsirukela seinice u Maslenicl peing Jasenice 450.000,00 450.000,00 3.600.000,00
o2
o3 ) 10,00% 10,00% 80,00%
[ 1.1.2. Postavljanje plutajucih valobrana Opcina Jasenice 5.000.000,00
S 2 500.000,00 500.000,00 4.000.000,00
g@ . " . L . . 10,00% 10,00% 80,00%
g = 1.1.3. Uredenije srediSnjeg obalnog pojasa u Rovanjskoj Opcina Jasenice 10.000.000,00 1.000.000,00 1.000.000,00 8.000.000,00
e
538 N . - . . 10,00% 10,00% 80,00%
A 1.1.4. Romanti¢na plaza u Maslenici Opcina Jasenice 2.000.000,00
= 200.000,00 200.000,00 1.600.000,00
© 3
° o+ . X X . . . 10,00% 10,00% 80,00%
5 - 1.1.5. Uredenije obale i obalnog zida u Modri¢u Opcina Jasenice 10.000.000,00
£ - 1.000.000,00 1.000.000,00 8.000.000,00
.E.. L . . . . 10,00% 10,00% 80,00%
e o 2 1.2.1. Revitalizacija podruéja Majstorske ceste Opcina Jasenice 75.000.000,00
= %.5 3 7.500.000,00 7.500.000,00 60.000.000,00
c © X
2 N = 10,00% 10,00% 80,00%
S & g ? 1.2.2. Fortikacijski kompleks Drac¢evac — forte San Marko Opcina Jasenice 11.000.000,00
= ~o& 1.100.000,00 1.100.000,00 8.800.000,00
5 ol . N L 3 ) 10,00% 10,00% 80,00%
= 273 M) 1.2.3. Rekonstrukcija ceste Modri¢ — Buzonje Opcina Jasenice 7.000.000,00
3 552 700.000,00 700.000,00 5.600.000,00
8 &g 10,00% 10,00% 80,00%
32 1.2.4 Pouéna staza Zaton Obrovacki Opcina Jasenice 600.000,00
o 60.000,00 60.000,00 480.000,00
’ 1.3.1. Uredenje platoa ut t Opcina Jaseni 3.000.000,00 10,00% 10,00% 80,00%
S .3.1. Uredenije platoa utovarnog mosta pcina Jasenice .000.000,
E Ei 300.000,00 300.000,00 2.400.000,00
N =<
€ g 10,00% 10,00% 80,00%
g ° 1.3.2. Pontonski gat Rovanjska Opcina Jasenice 200.000,00
§ = 20.000,00 20.000,00 160.000,00
“‘_! é 10,00% 10,00% 80,00%
§ g 1.3.3.1zgradnja WI-FI besplatnog sustava pristupa Internetu Opcina Jasenice 200.000,00
5 E 20.000,00 20.000,00 160.000,00
£e
Opcina Jasenice 700.000,00 10,00% 10,00% 80,00%
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70.000,00 70.000,00 560.000,00
10,00% 10,00% 80,00%
1.3.5. Uredenije hotspot lokacija na biciklistickim stazama Opcina Jasenice 200.000,00
20.000,00 20.000,00 160.000,00

Ukupno:

12.940.000,00

12.940.000,00

103.520.000,00

Izvor: Izrada autora
U sljedecoj tablici nalazi se akcijski i terminski plan za izvréenje

Tablica 24. Akcijski plan sa terminskim planom za Specifiéni cilj 2

projekata od strateSkog znacaja identificiranih u okviru Specificnog cilja 2.

Cilj Prioritet Mjera Nositelj Ukupna vrijednost (HRK) 2020. 2021. 2022.
o ] B ] 10,00% 10,00% 80,00%
g § € c g 2 2.1.1 Medena kuc¢a Opcina Jasenice 12.000.000,00 1.200.000.00 1.200.000.00 9.600.000.00
g ToXg8E .200.000, .200.000, .600.000,
g -g % s58 10,00% 10,00% 80,00%
= oa—-*X=9 2.1.2. Izgradnija ribarnice Opcina Jasenice 400.000,00
§’ N 40.000,00 40.000,00 320.000,00
5 s 2.2.1. Posjetiteljsko interpretacijski centar Pod Opcina Jaseni 10.000.000,00 10.00% 10.00% 80,00%
i =€ < .2.1. Po! ] cijski ¢ 0! i iC .000.000,
g S gg g sjetiieljsko inferpretaciiski centar Fodprag peing sasenice 1.000.000,00 1.000.000,00 8.000.000,00
x -
< = g 2938 j 10,00% 10,00% 80,00%
~ ] s2a’® 2.2.2. Spilja Modri¢ Opcina Jasenice 500.000,00 20.000.00 20.000.00 400.000.00
o Q> . A . , . X
>
N - o ] N ] B ] 10,00% 10,00% 80,00%
= % :g g E g 2.3.1. Zastita i uredenje okoli$a Crkve Sv.Jurja Opcina Jasenice 1.500.000,00 150.000,00 150.000,00 1.200.000,00
£ £5828 10,00% 10,00% 80,00%
2 2 se FA 2.3.2 Veliki $kolji¢ - arheoloski otok Opcina Jasenice 500.000,00 20.000.00 20.000.00 400.000.00
] o .000, .000, .000,
2, z
g f 2.4.1. Izgradnja dif hotela Velebit Opcina Jaseni 5.000.000,00 10,00% 10,00% 80,00%
g < 41, og ho i iC .000.000,
H Jof B2z zgradnja cliuznog hotela Velebr peing sasenice 500.000,00 500.000,00 4.000.000,00
¥ 855558
8 E882X% 10,00% 10,00% 80,00%
3 -g 2 Ss S 2.4.2. Edukacija pruzatelja usluga u turizmu Opcina Jasenice 100.000,00
o 10.000,00 10.000,00 80.000,00
Ukupno: 3.000.000,00 3.000.000,00 24.000.000,00

lzvor: Izrada autora

Iduca tablica prikazuje akcijski i terminski plan za izvrSenje projekata od strateSkog znacaja identificiranih u okviru SpecifiCnog cilja 3.

Tablica 25. Akcijski plan sa terminskim planom za Specifi¢ni cilj 3

Cilj Prioritet Mjera Nositelj Ukupna vrijednost (HRK) 2020. 2021. 2022.
$ = ] o o o B ] 10,00% 10,00% 80,00%

Q0 = 3.1.1. Sudjelovanje na inozemnim i tuzemnim turistickim sajmovima Opcina Jasenice 100.000,00

o s s es 10.000,00 10.000,00 80.000,00

SS9 3 8 © ©

52% OC58&8 10,00% 10,00% 80,00%

€ o8 Qo=%T0u

s8E £E¥cg

o : 2 290063 s 3.1.2. Oglasavanje manifestacija na drustvenim mrezama Opcina Jasenice 150.000,00

Ses ofowe 15.000,00 15.000,00 120.000,00

n g_ E
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£23% 10,00% 10,00% 80,00%
]
g_‘g 03 8.2.1. Turisti¢ko informativni centar Opcina Jasenice 1.500.000,00
3 H E s 150.000,00 150.000,00 1.200.000,00
NEG®
®eo8= o o o
B2 % 10,00% 10,00% 80,00%
g ‘g % ; 3.2.2.0drzavanje edukacija za lokalno stanovnistvo Opcina Jasenice 30.000,00 3.000,00 3.000,00 24.000,00
+ o
< 10,00% 10,00% 80,00%
c
= 3.3.1. Dizajn i tisak kataloga sa tematiziranom ponudom (viSejezicni) Opcina Jasenice 100.000,00
:_g’ 10.000,00 10.000,00 80.000,00
<
£ 10,00% 10,00% 80,00%
9 3.3.2. Odrzavanije profila na drustvenim mrezama Opcina Jasenice 200.000,00
g -8 20.000,00 20.000,00 160.000,00
<)
£s 10,00% 10,00% 80,00%
28
g -g 3.3.3. Brendiranje tematskih staza Opcina Jasenice 300.000,00
68 30.000,00 30.000,00 240.000,00
sg
—
; 10,00% 10,00% 80,00%
o 3.3.4. Izrada i postavljanje informativnih plo¢a Opcina Jasenice 700.000,00
« 70.000,00 70.000,00 560.000,00
o«
] 10,00% 10,00% 80,00%
_§ 3.3.5. Izrada i postavljanje signalizacije Opcina Jasenice 200.000,00
a 20.000,00 20.000,00 160.000,00
Ukupno: 328.000,00 328.000,00 2.624.000,00

lzvor: Izrada autora
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7.0KVIR ZA PRACEN]JE I VREDNOVAN]JE

U sklopu ovog poglavlja precizira se okvir za pracenje i vrednovanje za sve strateSke projekte iz baze strateSkih projekata na nacin da se
specificiraju indikatori koji mogu upucivati na izvrSenje, odnosno ne izvrSenje Strategijom definiranih projekata te su im pridruzeni izlazni
pokazatelji koji su u konacnici odraz Zeljenog stanja po pitanju operativnih koraka.

Sljedeca tablica prikazuje okvir za pracenje strateskih projekata definiranih u sklopu Specificnog cilja 1.

Tablica 26. Okvir za pracenje za Specificni cilj 1

Cilj

Prioritet

Mjera

Nositelj

Ukupna vrijednost (HRK)

Indikatori

I1zlazni pokazatelji

SC1 Razvoj turisticke infrastrukture

1.1. Razvoj ui unapredenje obalne turisticke
infrastrukture

1.1.1.Rekonstrukcija
Setnice u Maslenici

Opcina Jasenice

4.500.000,00

m uredene Setnice

500 m uredene Setnice

1.1.2. Postavljanje
plutajucih valobrana

Opcina Jasenice

5.000.000,00

m postavljenih plutajuéih
valobrana

10 postavljenih plutajucih valobrana

1.1.3. Uredenije sredisnjeg
obalnog pojasa u
Rovanjskoj

Opcina Jasenice

10.000.000,00

m uredenog obalnog pojasa

270 m uredenog obalnog pojasa

1.1.4. Romanti¢na plaza u
Maslenici

Opcina Jasenice

2.000.000,00

Uredeni sadrzaji na plazi

Postavljena info plo¢a (1)
Igraden i opremljen sanitarni objekt (1)
Zaposlen spasioc (1)

1.1.5. Uredenje obale i
obalnog zida u Modri¢u

Opcina Jasenice

10.000.000,00

m sanirane obale i obalnog
zida

Sanirano 685 m obalni zid i ureden obalni pojas u Modricu

Prioritet 1.2 Razvoj i unapredenje zaobalne
turisticke infrastrukture

1.2.1. Revitalizacija
podru¢ja Majstorske ceste

Opcina Jasenice

75.000.000,00

km revitazlizirane
Majstorske ceste

Obnovljeno kulturno dobro Majstorska cesta u daljini od 17 km

1.2.2. Fortikacijski
kompleks Dracevac — forte
San Marko

Opcina Jasenice

11.000.000,00

Stupanj spremnosti
projektne dokumentacije

Izradena konzervatorska studija

Ishodovana gradevinska dozvola
Obnovljen fortifikacijski kompleks
Stavljanje kule u turisticku funkciju

1.2.3. Rekonstrukcija ceste
Modri¢ — Buzonje

Opcina Jasenice

7.000.000,00

km rekonstruirane ceste
Modri¢ — Buzonje

4,5 km rekonstruirane ceste Modri¢ — Buzonje

1.2.4. Poucna staza Zaton
Obrovacki

Opcina Jasenice

600.000,00

m uredene i opremljene
Setnice Zaton obrovacki
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cilj

Prioritet

Mjera

Nositelj

Ukupna vrijednost (HRK)

Indikatori

I1zlazni pokazatelji

broj postavljenih pouénih
tabli

broj postavljenih kanti za
otpad

|zgradena poucna staza u duljini 600 m
Postavljeno 10 poucnih tabli
Postavljeno 20 kanti za otpad

Prioritet 1.3 Modernizacija komunalne infrastrukture

1.8.1. Uredenje platoa
utovarnog mosta

Opcina Jasenice

3.000.000,00

Provedene aktivnosti
uredenja platoa utovarnog
mosta

Uredeno parkiraliSte kapaciteta 100 vozila
Izgradene stube koje povezuju rivu i plato utovarnog mosta
Uredena 2 sportska terena

1.3.2. Pontonski gat
Rovanjska

Opcina Jasenice

200.000,00

Broj novoformiranih vezova

50 novoformiranih vezova

1.3.3.1zgradnja WI-FI
besplatnog sustava
pristupa Internetu

Opcina Jasenice

200.000,00

broj uspostavljenih
pristupnih to¢aka za
besplatan Internet u Op¢ini

2 uspostavliene pristupne to¢ake za besplatan Internet u Op¢ini

1.3.4. Izgradnja javnih WC-
a

Opcina Jasenice

700.000,00

m2izgradenih javnih WC-a

24 mz2 izgradenih javnih WC-a

1.3.5. Uredenije hotspot
lokacija na biciklistiCkim
stazama

Opcina Jasenice

200.000,00

broj uspostavljenih hotspot
toCaka na biciklistickim
stazama

9 uspostavljenih hotspot to¢aka na biciklistickim stazama

lzvor: Izrada autora

Unutar iduce tablice takoder je preciziran okvir za pracenje stratekih projekata definiranih u sklopu Specificnog cilja 2.

Tablica 27. Okvir za pracenje za Specificni cilj 2

uredenja Spilje Modri¢

Stavljanje u funkciju sanitarnog ¢vora,
Osposobljavanje objekta suvenirnice i prodaje karata za ulazak u $pilju

Cilj Prioritet Mjera Nositelj Ukupna vrijednost (HRK) Indikatori Izlazni pokazatelji
[

]
g c2 Broj rekonstruiranih
£ 3 8 2.1.1 Medena ku¢a Opcina Jasenice 12.000.000,00 J Teons Rekonstruirana Medena kuéa (1)
c < O objekata
[ =
£ S8
g gs
T 5 E 2.1.2. Izgradnja ribarnice Opcina Jasenice 400.000,00 m?2 izgradene ribarnice 12 m2 izgradene ribarnice
N %
] =
g5 s S
g E F S 2.2.1. Posjetiteljsko Broj uspostavijenih Najam planinske i druge opreme za adrenalinski turizam
s 8o interpretacijski centar Opcina Jasenice 10.000.000,00 sadrzaja u Posjetiteljsko jam p . g€ opreme s . ’
S = o N . ured HGSS i ostale sluzbe i ugostiteljski sadrzaj
° S Podprag interpretacijskom centru
2 -]
§ o)
® a8 Kupliena 3 kamena objekta,
ﬁ E 2.2.2. pilja Modric Opéina Jasenice 500.000,00 Provedene aktivnosti Osposobljavanje svlacionice i predprostora $pilje,
a 8

o
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usluga u turizmu

pruzatelje usluga u turizmu

Cilj Prioritet Mjera Nositelj Ukupna vrijednost (HRK) Indikatori Izlazni pokazatelji
Bl ]
S &
58
g3 2.3.1. Zastita i uredenj 2 uredenja okoliSa crk
RS 3.1, je ” . m?2 uredenja okolia crkve 5 - )
S < okolisa Crkve Sv.Jurja Opcina Jasenice 1.500.000,00 Sv. Jurja 150 m2 uredenog okoliSa crkve Sv. Jurja
= £
sk
o
7} & 2.3.2. Veliki $kolji¢ - G . m2 uredenog arheoloskog 5 < .
£ arheoloski otok Opcina Jasenice 500.000,00 lokaliteta 1800 m2 uredenog arheolo$kog lokaliteta
E -
'd:"' g 3 2.4.1. Izgradnia difuzno: Provedene aktivnosti Rekonstruirane i izgradene velebitske kuéice sukladno rjeSenjima o tipskim
S ® ﬁ 41129 ja av 9 Opcina Jasenice 5.000.000,00 izgradnje difuznog hotela velebitskim ku¢ama, a koje su izradene temeljem tradicijske graditeljske bastine
® S hotela Velebit . ,
2S£ 5 Velebit Velebita .
< o7
g2
- o 8
R " o Lo .
'g §% 2.4.2. Bdukacija pruzatelja Opcina Jasenice 100.000,00 Broj odrzanih edukacija za Odrzane ukupno 3 edukacije pruzatelje usluga u turizmu
T g0
o x

lzvor: Izrada autora

Sljedeca tablica prikazuje okvir za pracenje strateskih projekata koji su definirani u sklopu Specifi¢nog cilja 3.

Tablica 28. Okvir za pracenje za Specificni cilj 3

Cilj Prioritet Mjera Nositelj Ukupna vrijednost (HRK) Indikatori Izlazni pokazatelji
=S i j j
:g-'E © 3.1.1 Sudjelovanje na .Bm] suc'i]elovlanja na . . . .
00 ® . A . . inozemnim sajmovima Sudjelovanje na ukupno 3 inozemna sajma
E-8 inozemnim i tuzemnim TZO Jasenice 100.000,00 X " N N . i
@ E0Q P : . Broj sudjelovanja na Sudjelovanje na ukupno 3 tuzemna sajma
o oL« turistickim sajmovima h } .
5 23 < tuzemnim sajmovima
£ <oE
=
2 28s
© 2 '-g E 3.1.2. Oglasavanje Broj provedenih on-line
% .§ oc manifestacija na Opcina Jasenice 150.000,00 kampanja za manifestacije Provedeno ukupno 6 on-line kampanja za manifestacije na druStvenim mrezama
a2 alw drustvenim mrezama na drustvenim mrezama
E : .
° % §’ m2||lzgradt_ernovg !‘k
g S5e. T A opremljenog Turisti¢ko . ; ) o ;
P 2 £EE . 3.3.1 Turisti¢ko informativni Opéina Jasenice 1.500.000,00 informativnog centra 12 m2 izgradenog i opremljenog Turisti¢ko informativnog centra
£ 2cNs S centar . e Uspostavljeno 10 usluga
5 g £ 5 g = broj osmisljenih i pruzenih
Ie) o ..g g_g 3 usluga
2 LRk
< - QL 0= 3.4.1. Odrzavanje . g .
< DXE=-®
= £28C ? edukacija za lokalno Opcina Jasenice 30.000,00 Broj odrzanih edukéCua z QOdrzane ukupno 3 edukacije za lokalno stanovnistvo
° RS ix lokalno stanovnistvo
5 == stanovnistvo
& =
8 9 feI.a
[ PFs E_'g 'g 2 3.3.1. Dizajn i tsak Broj dizajniranih i tiskanih
2 E ° s S8w kataloga sa tematiziranom Opcina Jasenice 100.000,00 kataloga sa tematiziranom 2.000 dizajniranih i tiskanih kataloga sa tematiziranom ponudom (viSejezicni)
k- g g 22 E ponudom (viSejezicni) ponudom (viSejezicni)
T 2 E3
o o
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Cilj

Prioritet

Mjera

Nositelj

Ukupna vrijednost (HRK)

Indikatori

Izlazni pokazatelji

3.3.2. Odrzavanje profila

Broj godisnjih objava na

= . 5 Opcina Jasenice 200.000,00 M . 5 30 godisnjih objava na drustvenim mrezama
na drustvenim mrezama drustvenim mrezama
3.3.3. Brgndlranje Opcina Jasenice 300.000,00 Broj brendiranih tematskin 3 brendirane tematske staze
tematskih staza staza
3'3'.4' Izrade} ! postav_ljanje Opcina Jasenice 700.000,00 Broj .|zraden|'h ' ostayljenlh Izradene i postavljene 4 informativne ploce
informativnih plo¢a informativnih ploca
8.35. |zrada i postavijanje Opcina Jasenice 200.000,00 Broj postavljenih znakova 10 postavljenih znakova turisticke signalizacije (godiSnje)

signalizacije

turistike signalizacije

lzvor: Izrada autora
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OPCINA JASENICE

KLASA: 008-02/20-01/01
URBROJ:2198/21-01/1-20-2

IZVJESCE O PROVEDENOM SAVJETOVANJU SA ZAINTERESIRANOM JAVNOSCU

STRATEGIJA RAZVO]JA TURIZMA OPCINE JASENICE ZA RAZDOBLJE

Naziv tijela nadleznog za
izradu nacrta i provedbu
savjetovanja

Svrha dokumenta

Tko je bio uklju¢en u
postupak izrade odnosno u
rad struéne radne skupine
za izradu nacrta?

Je li nacrt bio objavljen na
internetskim stranicama
ili na drugi odgovarajuéi
nacin?

Vrijeme trajanja
savjetovanja
Obrazlozenje za
savjetovanja koja traju
krace od 30 dana

Koji su predstavnici
zainteresirane javnosti
dostavili svoja ocitovanja?

0D 2017. D0 2022. GODINE
Op¢éina Jasenice

Strategija razvoja turizma Opéine Jasenice predstavlja
krovni sektorski dokument u turizmu kojim se definiraju
dugorotne smjernice za njegov razvoj do Kkraja 2022.
godine,

U postupak izrade dokumenta bili su ukljuteni sluzbenici
Jedinstvenog upravnog odjela Opéine Jasenice.

Internetske
stranice
tijela
nadleznog
za izradu
nacrta

http://www jasenice.hr/

Neke druge
internetske
stranice

http://www.proracun.hr/

Dokument moZete pogledati ovdije.
Neki drugi
odgovaraju /
¢i nadin

Savjetovanje je trajalo od 20.12.2019. do 20.01.2020.

/

Tijekom internetskog savjetovanja nije zaprimljena niti
jedna sugestija, prijedlog ili komentar.



ANALIZA DOSTAVLJENIH PRIMJEDBI

Razlozi pojedinih
primjedbi
zainteresirane javnosti
na odredene odredbe
nacrta akta ili drugog
dokumenta

TroSkovi provedenog
savjetovanja

Tko je i kada izradio
izvje3¢e o provedenom
savjetovanju?

Nema tro$kova savjetovanja

Ime i prezime: Datum:

Leonardo Roncevic,

dipl. fur. 21.01.2020. godine

Osoba zaduZena za provedbu
savjetovanja s javno$céu
Leonardo Roncevié, dipl. jur.




